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Vorwort

Zusatzstoffe in Tabakprodukten, insbesondere Aromastoffe, erhohen die Attraktivitat
dieser Produkte und tragen dazu bei, Kindern und Jugendlichen den Raucheinstieg zu
erleichtern und Rauchern den Ausstieg zu erschweren. Um Verbraucher vor den Gesund-
heitsgefahren des Rauchens zu schiitzen, fordert das Deutsche Krebsforschungszentrum
fir Deutschland und Europa ein Verbot von Tabakzusatzstoffen wie Menthol, Zucker,
Fruchtaromen und anderen Stoffen, welche den unangenehmen, strengen und reizenden
Charakter von Tabakrauch tberdecken. Wir haben uns bereits in mehreren Veroffent-
lichungen hierzu gedul3ert und die Notwendigkeit einer Regulierung angemahnt.

Die Tabakindustrie istin jlingster Zeit im Begriff, in den Landern der Europaischen Union-—
wie zuvor schon in Japan, den USA und anderen Landern — Zigaretten mit einer neuen
Technologie einzufuhren, die zur Steigerung der Attraktivitat dieser Produkte beitragen:
Eine mit einer Geschmacksstofflosung gefullte Kapsel befindet sich im Zigarettenfilter
und kann vom Raucher zu einem selbst gewahlten Zeitpunkt zerdriickt werden. Dadurch
wird die Aromaflissigkeit freigesetzt, die eine Geschmacksveranderung des Tabak-
rauchs bewirkt. Bei den Produkten, die bereits in nationale Markte eingeflihrt wurden,
befindet sich Menthol in der Kapselfliissigkeit. Das Zerdriicken der Mentholkapsel im
Zigarettenfilter soll dem Konsumenten einen , Frischekick” vermitteln und das Menthol
schneller und unmittelbar verfligbar machen. Dies scheint besonders neugierige junge
Menschen anzusprechen und auch die Werbung fiir die Kapselprodukte ist auf diese
Zielgruppe ausgerichtet.

Von derTabakindustrie angemeldete Patente zeigen, dass Menthol nur einer von vielen
Geschmacksstoffen ist, der in die Kapseln geflillt werden kann. Dadurch ist es moglich,
dass die Produktpalette von kapselhaltigen Zigaretten noch weiter ausgedehnt wird
und weitere Verbraucher zum Konsum der gesundheitsschadlichen Produkte verleitet
werden.

Die vorliegende Dokumentation soll dazu beitragen, dass den Verantwortlichen in Politik
und Offentlichkeit die Tragweite dieser neuartigen kapselhaltigen Zigaretten bewusst
wird und sie Argumente finden, um eine Regulierung im Sinne eines Verbotes dieser
neuenTechnologie zu schaffen.

Prof. Dr. Otmar D. Wiestler
Vorstandsvorsitzender und
Wissenschaftlicher Stiftungsvorstand
Deutsches Krebsforschungszentrum
Heidelberg, im Januar 2012
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Kernaussagen

Menthol

® Menthol hat einen charakteristischen Geruch und Geschmack sowie eine
kiihlende, schmerzlindernde und leicht betdubende Wirkung. Beim Rauchen
uberdeckt es die unangenehmen Eigenschaften desTabakrauchs und ermdglicht
eine tiefere Inhalation.

® Menthol hat als Zusatzstoff eine besondere Bedeutung, weil es nicht nur in
Zigaretten, die mit dem Namenszusatz ,,Menthol” verkauft werden, als Zusatz-
stoff verwendet wird, sondern auch in den meisten anderen Zigaretten in
geringen Mengen enthalten ist.

® Durch seine vielfdltigen physiologischen Wirkungen erhoht der Zusatzstoff
Menthol die Attraktivitdt von Zigaretten und tragt dazu bei, dass Kindern und
Jugendlichen der Einstieg ins Rauchen erleichtert und aufhérwilligen Rauchern
der Rauchstopp erschwert wird. Damit werden gesundheitsgefdhrdende Pro-
dukte noch gefahrlicher gemacht.

Zigaretten mit Mentholkapseln

® Zigaretten mit Mentholkapseln, die es dem Konsumenten ermdglichen, den Ge-
schmack der Zigarette zu einem beliebigen Zeitpunkt wahrend des Rauchens zu
verandern, werden in den letzten Jahren in immer mehr Landern auf den Markt
gebracht; die Zielgruppe dieser Produkte sind junge Menschen.

® Die Technologie ermoglicht es, nicht nur Menthol, sondern auch viele andere
Geschmacks- und Aromastoffe in den Kapseln zu verwenden, so dass die Pro-
duktpalette fast beliebig erweitert werden kann.

m Kapseln in Filtern von Zigaretten, die Geschmacksstoffe enthalten, erh6hen die
Attraktivitat dieser gesundheitsschadlichen Produkte und wirken dem gesund-
heitspolitischen Ziel, denTabakkonsum zu verringern, entgegen.

Verbreitung von Mentholzigaretten

® Studien aus den USA und Japan zeigen, dass Mentholzigaretten besonders bei
jungen Menschen weit verbreitet sind und dass jugendliche Raucheinsteiger oft
zu diesen Produkten greifen.

B |n vielen Landern, in denen Zigaretten mit Mentholkapseln erhiltlich sind, ver-
groRBerten sich die Marktanteile dieser Produkte nach ihrer Einfuhrung rasch.

m Zigaretten, die Mentholkapseln enthalten, tragen aller Voraussicht nach zu einer
weiteren Verbreitung des Tabakkonsums, insbesondere unter Kindern und
Jugendlichen, bei und sollten daher verboten werden.

Kernaussagen \ VIl






1 Menthol und seine Bedeutung
als Zusatzstoff in Zigaretten

Den Herstellern stehen tiber 600 verschie-
dene Zusatzstoffe zur Verfiigung, die
sie in den Tabakprodukten verwenden
konnen, um beispielsweise den Tabak-
geschmack zu beeinflussen, den Tabak
feucht zu halten oder seine Brenneigen-
schaften zu verbessern®. Menthol ist der
in Zigaretten am meisten verwendete
Zusatzstoff, mit dem von der Tabakindus-
trie gezielt geworben wird. Es ist jedoch
nicht nur in Zigaretten enthalten, die mit
dem Namenszusatz ,Menthol” verkauft
werden, sondern wird fast allen Zigaretten

in so geringen Mengen zu gesetzt, dass
der charakteristische Geschmack nicht
wahrnehmbar ist?.

Menthol wird nicht nur aufgrund seines
kennzeichnenden = Geschmacks einge-
setzt, sondern auch wegen der vielfaltigen
pharmakologischen Wirkungen, die es im
menschlichen Kérper hervorruft' (Abb. 1.1).
Bei der Zigarettenherstellung wird Menthol
entweder direkt dem Tabak oder anderen
Bestandteilen der Zigarette wie Filter oder
Zigarettenpapier zugesetzt, kann aber auch
auf das Verpackungsmaterial aufgetragen

Kuhlende Wirkung

Maskierung der reizenden

Schmerzlindernde und

leicht betdaubende Wirkung

Wirkung des Tabakrauchs
und Erleichterung der
Inhalation

Desensibilisierung
gegeniiber Nikotin

MENTHOL

Hemmung des
Nikotinstoffwechsels*

in der Lunge

Erhéhte Aufnahme von
Tabakrauchkomponenten

Erhohtes
Abhéangigkeitspotential

von Kanzerogenen*

*moglicherweise

Hemmung des Abbaus

Erhohtes Krebsrisiko

Abb. 1.1
Pharmakologische
Wirkungen und mégliche
pharmakologische
Wirkungen von Menthol
und ihre Folgen beim
RauchenW,14,23,44,48,66,70.
Darstellung: Deutsches
Krebsforschungszentrum,
Stabsstelle Krebspravention
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werden. Da Menthol flichtig ist, verteilt es
sich unabhéngig vom Ort der Applikation
mit der Zeit auf die gesamte Zigarette und
die Zigarettenpackung?.

Menthol besitzt einen typischen Pfeffer
minzgeruch und -geschmack. Wenn es
mit der Haut oder mit Schleimhauten in
Berlihrung kommt, bt es eine kiihlende
Wirkung aus”. In hoéheren Konzentrati-
onen zeigt sich auch ein schmerzlindernder
und betaubender Effekt’®. Im Mundraum
kann Menthol in hoherer Konzentration
eine Reizung hervorrufen und bei langerer
wiederholter Exposition kann eine Desen-
sibilisierung eintreten, durch die das
Reaktionsvermogen auf Reize herabge-
setzt wird. Davon kann auch die Wahr-
nehmung anderer reizender Stoffe, wie
Nikotin, betroffen sein'. Des Weiteren wirkt
Menthol hustenunterdriickend und verlan-
gert die Zeit, die der Atem angehalten
werden kannZ,

Beim Rauchen mildert die kiihlende,
schmerzlindernde und leicht betdubende
Wirkung des Menthols die reizende
Wirkung des Tabakrauchs und ermog-
licht eine tiefere Inhalation**’°. Dadurch
wird die Lunge langer den giftigen und
krebserzeugenden  Bestandteilen  des
Tabakrauchs ausgesetzt®®. Moglicherweise
verstarkt Menthol auch die Aufnahme von
Tabakrauchkomponenten in der Lunge, da
Menthol zudem die Absorption von Wirk-
stoffen uber die Haut forcieren kann'. Die
erhohte Exposition gegenuiber den krebs-
erzeugenden Substanzen kann daher zu
einem erhohten Krebsrisiko beitragen.
Méglicherweise hemmt Menthol auch den
Abbau von Nikotin oder krebserzeugenden
Substanzen aus dem Tabakrauch. Dies
konnte jedoch bisher nicht eindeutig nach-
gewiesen werden'%® (Abb. 1.1).
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Aufgrund seiner vielféltigen physiologi-
schen Wirkungen ist Menthol wesentlich
mehr als nur ein Geschmacksstoff, denn
es Uberdeckt die unangenehmen Eigen-
schaften des Tabakrauchs, erleichtert die
Inhalation des Rauchs und erweckt den
Anschein, Mentholzigaretten seien weniger
gesundheitsschadlich. Der Tabakindustrie
sind samtliche Eigenschaften des Menthols
bekannt, sie betreibt intensive Forschung in
diesem Bereich und setzt diesen Zusatzstoff
ganz bewusst ein?04243.7,

Eine Reihe von Studien aus den USA
belegt, dass Mentholzigaretten beson-
ders bei Raucheinsteigern verbreitet sind
und Rauchern dieser Zigarettensorten der
Ausstieg schwerer féllt als Rauchern von
Nicht-Mentholzigaretten. Dies scheint auch
mit einem erhohten Abhangigkeitspotential
in Verbindung ZUu stehen4,18,19,21,23,2831,40,50,63,75_
Vermutlich tragen die physiologischen
Eigenschaften des Menthols, wie etwa die
Erleichterung der Inhalation, dazu bei, dass
Mentholzigaretten bei jungen Menschen,
aber auch bei Gelegenheitsrauchern und
Frauen, beliebt sind, da diese gegenuber
der reizenden Wirkung des Tabakrauchs
empfindlicher sind als langjahrige Raucher.
Da die Tabakindustrie sowohl Mentholpro-
dukte mit sehr geringen als auch mit relativ
hohen Mentholkonzentrationen anbietet,
versucht sie offensichtlich, den Menthol-
gehalt ihrer Produkte an die Bedurfnisse
ihrer Konsumenten anzupassen. Neben der
Gruppe von Mentholzigarettenrauchern, die
Zigaretten mit einer geringeren Menthol-
konzentration bevorzugt, gibt es noch eine
weitere, die diese Zigaretten aufgrund ihres
charakteristischen Geschmacks rauchen. Zu
dieser Gruppe gehoéren insbesondere Afro-
amerikaner und mannliche Raucher, die in
der Regel starkere Zigaretten bevorzugen.



2 Zigaretten mit im Filter
enthaltenen Mentholkapseln

Die ersten Zigaretten mit im Filter enthal-
tenen Mentholkapseln kamen im Jahr
2007 in Japan auf den Markt. Dort werden
mittlerweile auch verschiedene kapsel-
haltigen Zigaretten der Marken ,Kool”
und ,Kent” von British American Tobacco
(BAT) sowie ,,Marlboro” und ,Lark” von
Philip Morris (PM) verkauft. Das néachste
Land, in dem Zigaretten mit Mentholkap-
seln eingefiihrt wurden, waren die USA,
wo seit 2008 die Zigarettensorte ,,Camel
Crush” von R. J. Reynolds (RJR) erhaltlich
ist®. In einigen europdischen Landern gibt
es derzeit beispielsweise die Sorte ,Lucky
Strike Click&Roll“ von BAT oder ,,Camel Acti-
vate” von JapanTobacco International (JTI),

die je nach Land auch unter einem anderen
Namen vertrieben werden (Beispiele fir
Zigarettensorten mit Mentholkapseln in
Abb. 2.1). Mittlerweile sind Zigaretten mit
Mentholkapseln in mindestens 40 Landern
weltweit erhaltlich (Tab. 2.1, Abb. 2.2).

Die Mentholkapsel befindet sich Ublicher
weise etwa in der Mitte des Zigarettenfilters
(Abb. 2.3). Sie ist kugelformig, hat einen
Durchmesser von etwa 3,5 bis4 mm und eine
blaue bis griine Farbe. Die dul3ere Schale
besteht aus Gelatine oder einem ahnlichen
Stoff und im Inneren ist der Geschmacksstoff
in einer Flissigkeit enthalten, die beispiels-
weise aus einer Mischung von mittelkettigen
Triglyceriden bestehen kann'.

L4 -AFEIZESTREAD
I‘Hr}h:ﬁ: -:ru;ir.

Abb. 2.1

Beispiele fiir
Zigarettensorten,

die Mentholkapseln
enthalten. Oben:
Zigarettenpackungen

der Sorten ,Camel
Crush” (R. J. Reynolds)
aus den USA (Quelle:
Trinkets&Trash®’), ,Lark
Hybrid” (Philip Morris)
aus Japan und , Lucky
Strike Click&Roll” (British
American Tobacco) aus
Italien; unten: Zigaretten,
die Mentholkapseln
enthalten - die Stelle,

an der sich die Kapsel

im Filter befindet, ist
markiert.

Fotos oben Mitte und rechts
sowie unten: Deutsches
Krebsforschungszentrum,
Stabsstelle Krebspravention
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Abb. 2.2

Lander, in denen im

Jahr 2011 Zigaretten mit
Mentholkapseln verkauft
wurden (moglicherweise
unvollstandig).
Darstellung: Deutsches
Krebsforschungszentrum,
Stabsstelle Krebspravention

Tab. 2.1

Zigarettensorten mit
Mentholkapseln nach
Hersteller und ihre
Vertriebslander im

Jahr 2011 (méglicherweise
unvollstandig).
Darstellung: Deutsches
Krebsforschungszentrum,
Stabsstelle Krebspravention

Hersteller

British
American
Tobacco
(BAT)

Japan
Tobacco
Interna-
tional (JTI)

Philip
Morris
(PM)

R.J.
Reynolds
(RJR)

Marke

Dunhill

Kent

Kool
Lucky
Strike

Camel
Silk Cut
L&M

Lark

Marlboro

Camel

Sorte

Boost
Switch

Convertibles

Boost
Switch
Boost
Click&Roll

Activate
Shift
Choice
Forward
Hybrid
Mint Splash
Beyond
Blue Ice
Ice Blast
Ice Xpress
Crush
Crush Bold
Menthol

Menthol silver

Vertriebslander

Malaysia

Bahrain, Katar, Kuwait, Malaysia, Oman, Republik
Korea, Saudi-Arabien, Vereinigte Arabische Emirate

Armenien, Aserbaidschan, Brasilien, Georgien,
Kasachstan, Niederlande, Republik Korea,
Rumanien, Russische Foderation, Schweiz,
Turkei, Ukraine, Vereinigtes Konigreich

Japan, Republik Korea
Japan
Costa Rica, Japan, Kolumbien, Panama

Argentinien, Brasilien, Chile, Frankreich, ltalien,
Luxemburg, Osterreich, Peru, Rumanien, Spanien,
Uruguay, Vereinigtes Konigreich

Italien, Niederlande, Osterreich, Polen, Schweden
Frankreich

Vereinigtes Konigreich

Finnland, Polen

Japan

Japan

Frankreich, Niederlande, Schweden, Schweiz
Rumanien, USA

Japan

Mexiko

USA

USA

USA

USA
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Der Raucher kann den Zeitpunkt der Frei-
setzung des Menthols selbst bestimmen:
Durch Driicken des Filters wird die Kapsel
aufgebrochen und dadurch die menthol-
haltige Flussigkeit freigesetzt. Diese
gelangt in den Filter und durch Ziehen
an der Zigarette beim Rauchen in den
Hauptstromrauch, den der Konsument
einatmet.

Die Zigarettenindustrie bietet zwei
verschiedene Varianten von Zigaretten mit
Mentholkapseln an. Enthalten die Ziga-
retten auch aul3erhalb der Kapsel Menthol,
handelt es sich um Mentholzigaretten,
bei denen der regulare Mentholge-
schmack durch das Zerdriicken der Kapsel
verstarkt wird. Derartige Produkte werden
beispielsweise mit dem Begriff , Boost”
(,Verstarkung’ ,Schub”) bezeichnet, da
eine bereits vorhandene Mentholkonzen-
tration schlagartig erh6ht wird. Bei der
anderen Variante ist das Menthol ledig-
lich in der Kapsel enthalten, so dass die
Zigarette vor dem Zerdriicken der Kapsel
keinen  Mentholgeschmack aufweist.

Bei Druck auf den Filter verwandelt sich
die Zigarette dann in eine Menthol-
zigarette. Diese Produktgruppe wird daher
mit Bezeichnungen wie ,Switch” (,to
switch” = ,,umschalten? ,,wechseln”) oder
,Convertibles” (,to convert” = ,umwan-
deln?” ,, verwandeln”) betitelt.

Bei einer weiteren Produktvariante, bei
der Geschmacksstoffe im Filter unter-
gebracht werden, befindet sich ein
mentholhaltiger ,Faden” in der Mitte
des Filters®'. Dieser muss jedoch nicht
zerdrickt werden, so dass der Konsu-
ment keinen Einfluss auf den Geschmack
der Zigarette ausliben kann. Beispiele
hierfiir sind verschiedene in Japan erhalt-
liche Marken, wie ,Kent Citric Menthol”
(BAT) und ,Salem Alaska Menthol”
sowie ,Seven Stars Cutting Menthol”
(JTI, Abb. 2.4), oder die Varianten ,Silver
Mint” und ,lce Mint” von Marlboro (PM).
In Deutschland verkauft die Firma
Reemtsma, die zur Imperial Tobacco
Group gehort, die Marke ,West Ice’ bei
der Menthol im Filter enthalten ist.

Abb. 2.3

Mentholkapseln in

Filtern von Zigaretten

der Marken , Lucky Strike
Click&Roll” (oben und
unten links) sowie , Lark
Hybrid” (unten rechts; mit
aktivkohlehaltigem Filter).
Fotos: Deutsches
Krebsforschungszentrum,
Stabsstelle Krebspravention

Zigaretten mit im Filter enthaltenen Mentholkapseln \ 5



Abb. 2.4

Beispiele fiir
Zigarettensorten mit
einem mentholhaltigen
~Faden” im Filter: ,Salem
Alaska Menthol” und
~Seven Stars Cutting
Menthol” (JTI) aus Japan.
Fotos: Dr.Yumiko Mochizuki-
Kobayashi, National Cancer
Center, Japan
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Wahrend die ersten Zigaretten mit Menthol-
kapseln im Jahr 2007 eingefiihrt wurden,
wurde das Prinzip bereits bei der im Jahr
2002 von R. J. Reynolds auf den US-Markt
gebrachten Marke ,Camel Exotic Flavors®”
fur andere Geschmacksstoffe als Menthol
verwendet. Diese Zigaretten enthielten im
Filter eine Polyethylen-Kapsel mit Aromen.
Im Jahr der Einflihrung stiegen die Verkaufe
von Camel-Zigaretten um vier Prozent'.

2.1 Mentholgehalt und
maoglicher Einfluss auf
die Zusammensetzung
des Tabakrauchs

Publikationen (Gber Messungen des
Mentholgehaltes von kapselhaltigen Ziga-
retten liegen bisher kaum vor. Die Ergeb-
nisse einer unveroffentlichten Studie
von Philip Morris, die den Mentholmarkt
2008/2009 in den USA untersuchte, sind
jedoch in einem Bericht der Tochtergesell-
schaft Altria Client Services?, die ebenso
wie Philip Morris zur Altria-Gruppe gehort,
enthalten. Bei dieser Studie wurden ausge-
wahlte amerikanische Mentholmarken
untersucht, die zusammen etwa 80 Prozent
des gesamten US-amerikanischen Marktes
von Mentholzigaretten ausmachen;
darunter auch Mentholkapsel-Varianten
der Marke ,Camel

In Abbildung 2.5 ist die Mentholmenge
im Tabakrauch in Abhéangigkeit vom
Mentholgehalt der untersuchten Zigaretten
dargestellt. Wahrend es sich bei ,,Camel
Menthol” und ,,Camel Menthol Silver” um
Mentholzigaretten handelt, die zusatzlich
eine Mentholkapsel enthalten, befindet
sich das Menthol bei der Sorte ,Camel
Crush” ausschlie8lich in der Kapsel, so

6 \ Zigaretten mit im Filter enthaltenen Mentholkapseln

dass durch das Zerdrticken der Kapsel eine
Jreguldare” Zigarette in eine Mentholziga-
rette verwandelt wird.

Die Messwerte zeigen, dass die Menthol-
menge pro Zigarette bei den meisten
Sorten zwischen zwei und funf Milligramm
liegt. Davon gehen etwa 10 bis 20 Prozent
in denTabakrauch lber, so dass dieser etwa
0,4 bis 0,8 Milligramm Menthol enthalt. Die
Messwerte fir die Sorte ,Camel Crush”
sind dabei mit 5,3 Milligramm pro Ziga-
rette und 0,87 Milligramm im Rauch einer
Zigarette relativ hoch. Sehr viel hoher
liegen jedoch die Mentholgehalte der
beiden ,Camel Menthol”-Varianten. Hier
zeigte sich, dass die Zigaretten, bei denen
die Kapsel nicht zerbrochen wurde, mit
8,5 und 9,8 Milligramm pro Zigarette schon
sehr hohe Mentholmengen enthalten. Die
Transfereffizienz in den Tabakrauch liegt
hingegen lediglich bei funf bzw. sechs
Prozent. Durch das Zerbrechen der Kapsel
stieg die Mentholmenge im Tabakrauch bei
beiden Sorten drastisch an. Wahrend es bei
,Camel Menthol” 1,24 Milligramm waren,
wurden in der Sorte ,Camel Menthol
Silver? die bezogen auf den Nikotin- und
Teergehalt die , leichtere” Variante darstellt,
1,29 Milligramm Menthol gemessen?.

Ein Filter soll, auch wenn dies nur in
begrenztem Mal3e mdoglich ist, die Konzen-
tration von gesundheitsschadlichen und
krebserzeugenden Substanzen im Tabak-
rauch herabsetzen. Diese Filterfunktion
kann moglicherweise zum einen durch
das Zusammendriicken des Filters, um die
Kapsel zu zerstoren, und zum anderen durch
die freigesetzte Flussigkeit beeintrachtigt
werden. Es gibt jedoch bislang keine Unter-
suchungen, die eine mogliche Beeintrachti-
gung der Filterfunktion belegen.



Eine unabhéngige Studie untersuchte
den Einfluss des Mentholgehaltes auf
die Konzentrationen von Substanzen im
Tabakrauch und berlicksichtigte dabei
auch Zigaretten mit Mentholkapseln?®.
Gemessen wurden verschiedene fliich-
tige organische Verbindungen (Volatile
organic compounds, VOCs), wie Acetal-
dehyd, 1,3-Butadien und Acrilnitril, und
weitere Substanzen, wie beispielsweise
Nikotin sowie krebserzeugende tabak-
spezifische Nitrosamine und polyzykli-
sche aromatische Kohlenwasserstoffe. In
dieser Studie wurde die Zigarettensorte
,Camel Crush” mit einbezogen. Bei den
,Camel Crush”-Zigaretten, bei denen die
Kapsel zerdrickt wurde, wurden erhohte
Konzentrationen der VOCs gemessen®.
Diese ersten Untersuchungsergebnisse
sind arlamierend, da sie nahelegen, dass
Menthol bei kapselhaltigen Zigaretten
die Kanzerogenitat und die Giftigkeit von
Zigaretten weiter erhoht.

2.2 Entwicklung von
kapselhaltigen Zigarettenfiltern

Verschiedene Patente und Dokumente der
Tabakindustrie belegen, dass schon seit
vielen Jahren an Verfahren gearbeitet wird,
um Geschmacksstoffe im Filter von Ziga-
retten unterzubringen. Eine umfangreiche
Auflistung dieser Patente ist beispielsweise
bei Dube et al.™® zu finden.

14 Camel Menthol Silver
J (Kapsel zerbrochen)

) *1,29

E * 1,24

g 2] Camel Menthol

5’ (Kapsel zerbrochen)

E’ 1,0 1 Camel Crush

= ¢ (Kapsel zerbrochen)

e . %087 Abb. 2.5

g 08 P Mentholgehalt des

= s B, o Camel Menthol Silver Tabakrauchs in

8 o% o (Kapsel nicht zerbrochen) o

g 06l A § RN 0059 Abhéangigkeit vom

g .o .0.: o8 . ’ Mentholgehalt

= .» ¢ N der Zigarette bei

S 04 o 4o o0 < ©0,42 verschiedenen

o >0 Camel Menthol Zigarettensorten sowie

s (Kapsel nicht zerbrochen) bei Zigaretten mit

'FE 0,2 Mentholkapseln der

§ Marke ,Camel”
(Daten: Altria Client

i " j ) ' ' Services 2010?).
0 2 4 6 8 10 12
Darstellung: Deutsches
Mentholgehalt in der Zigarette [mg/Zigarette] Krebsforschungszentrum,

Stabsstelle Krebspravention

Bereits in den 1960er Jahren wurden
Patente zu verschiedenen kapselhaltigen
Zigarettenfiltern angemeldet (Beispiel in
Abb. 2.6). Die Kapseln waren jedoch nicht
als Depot flir Geschmacksstoffe vorge-
sehen, sondern enthielten Wasser, das in
der Regel beim Rauchen zur Befeuchtung
eines bestimmten Filtermaterials dienen
sollte. Durch die Befeuchtung sollten
zum einen mehr gesundheitsschadliche
Substanzen aus dem Zigarettenrauch
gefiltert und zum anderen der Tabakrauch
angenehmer und kihler werden®%344, |m
Jahr 1966 wurde ein Patent angemeldet,
bei dem die Kapsel gel6stes Vitamin A
enthalten sollte, das dann beim Rauchen
als Aerosol in den Atmungstrakt gelangt®.
Im Jahr 1968 berichtete ein fir
R. J. Reynolds arbeitender Wissenschaftler,
dass Geschmacksstoffe in einer im Filter
platzierten Rohre, beispielsweise aus Poly-
ethylen, eingeschlossen werden koénnen,
die an den Seiten durch undurchlas-
sige Membranen verschlossen ist’’. Die
Membranen waren so konstruiert, dass
sie beim Ziehen an der Zigarette zerstort
werden und die in der Rohre befindlichen
Geschmacksstoffe  freigesetzt  werden.
Dieses Prinzip sollte verhindern, dass der
Gehalt an Geschmacksstoffen in der Ziga-
rette mit der Zeit geringer wird, da viele
dieser Stoffe fllichtig sind.

Ein weiterer Grund fur die Platzierung von
Geschmacksstoffen im Filter liegt darin, den

Zigaretten mit im Filter enthaltenen Mentholkapseln \ 7



Abb. 2.6

Schematische Zeichnung
aus einem Patent zu einer
Filterkapsel, das 1964
angemeldet wurde®.

Jan. 30, 1968 M. F. CARTY 3,366,121

FILTER CICARBTTES

Filed Deo. 15, 1964

INVENTOR.
MARGARET F: CARTY

Y Mfc-fiau?

ATTORNEY
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Geschmacksverlust auszugleichen, der bei
der Verwendung von adsorbierenden Filter-
materialien auftritt. Ein solches Material ist
beispielsweise Aktivkohle, die Substanzen
zuruckhélt, so dass die Menge der gesund-
heitsschadlichen Bestandteile im Tabak-
rauch reduziert wird?. Zigaretten mit Filtern,
die Aktivkohle enthalten, sind besonders
in Japan verbreitet (zum Beispiel bei Ziga-
retten der Marken ,Seven Stars) ,Mild
Seven” und ,Lark”®', Abb. 2.1 und 2.3).
Da durch den Einsatz von adsorbierenden
Materialien auch der Geschmack negativ
beeinflusst wird, soll dieser Effekt durch
zusatzliche Filtersegmente, die Geschmacks-
stoffe abgeben, ausgeglichen werden35367%,
Beispielsweise testete Philip Morris im Jahr
2004 Zigaretten, in denen zerdriickbare
Mentholkapseln zwischen dem aktivkoh-
lehaltigen Teil des Filters und dem Filter-
ende, an dem beim Rauchen gezogen wird,
enthalten waren, so dass das Menthol beim
Rauchvorgang nicht von der Aktivkohle
zuruckgehalten wird. Testpersonen bewer
teten dieses Produkt als angenehm. Noch
mehr Interesse an dem Produkt zeigten die
Probanden, als man ihnen mitteilte, dass
das neue Produkt in erster Linie gesund-
heitsschéadliche Substanzen aus dem Tabak-
rauch herausfiltern soll®.

Eine weitere Technologie, bei der im Filter
eingeschlossene Geschmacksstoffe einge-
setzt werden, wurde von BAT im Jahr 1994
als Patent angemeldet*’. Bei diesem Prinzip
werden die in einem Filterelement einge-
schlossenen Aromen beim Ausdriicken
der Zigarette freigesetzt. Dadurch sollte der

Geruch nach dem Ausloschen der Zigarette
neutralisiert bzw. maskiert werden.

Auch an Produkten, die es dem Konsu-
menten ermoglichen, den Geschmack
seiner Zigarette zu beeinflussen, wird schon
seit Jahren geforscht. Im Jahr 1985 brachte
Philip Morris die Marke ,,Concord” in den
Ausfiihrungen ,Regular” und ,Menthol”
auf den Markt, bei denen es durch Drehen
des Filters moglich war, den Teer- bzw.
Mentholgehalt zu variieren (Abb. 2.7).
Das Drehen des Filters beeinflusste das
Ausmal3 der Bellftung des Rauches und
damit die Starke der Zigarette. Technolo-
gien mit drehbaren Filtersegmenten, die
eine Variation des Geschmacks durch den
Konsumenten ermaoglichen, werden in
Patenten beschrieben, die Philip Morris in
den Jahren 1986 und 1987 anmeldete®"®,
Das erste Patent Uber die heute in Ziga-
retten verwendete Kapseltechnologie
wurde von R.J.Reynolds im Jahr 2003
eingereicht (Abb. 2.8). Entsprechend
diesem Patent kann auch mehr als eine
Kapsel im Filter enthalten sein (Abb. 2.9).
Es ist offensichtlich, dass sich das Volumen
eines Filters umso mehr verringert, je mehr
Kapseln, d.h. filterfremde Objekte, in ihm
untergebracht werden. Insbesondere bei
Zigaretten, die mehrere oder grol3ere filter-
fremde Objekte im Filter enthalten, ist zu
vermuten, dass die Funktion des Filters,
gesundheitsschadliche Substanzen zuriick-
zuhalten, beeintrachtigt wird.

AulBerdem wird anhand dieses Patents
von R. J. Reynolds deutlich, dass Menthol
nicht die einzige Substanz ist, die als

Only new Concard

Menthol adjusts
fromrich to mild.//"

Hosy CONCORD wworks.

T adjust flavor, twist arrow
within the indi-
cated bars., For a rikch, flavor-
ful low tar, twist arrow to
thickest bar. For a light, mild
ultra low tar, bwist arrow Lo
thinnest bar. Or choose any
flavor fevel In between.
You get great taste
at every turml

- — -

e To asiure desired

' taste, ahways stay withln
Mmm

Abb. 2.7

Zigaretten der Marke
~Concord’, bei denen der
Konsument die Starke
der Zigaretten durch
Drehen des Filters selbst
bestimmen konnte®®’,
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Abb. 2.8

Ausziige aus dem
US-Patent Nr. 7836895
(Dube et al., R.J.
Reynolds)’®.

Darstellung: Deutsches
Krebsforschungszentrum,
Stabsstelle Krebspravention

a2 United States Patent

Dube et al.

LISD0783689582

US 7.836,895 B2
Nov. 23,2010

{10y Patent No.:
4% Date of Patent:

(54) FILTERED CIGARETTE INCORPORATING A
BREAKABLE CAPFSULE

(75} Iaventors: Michuel Francis Dube, Winswon-Sakem,
N (LR Kenneth Wayne Smith,
Winston-Salem. NC (LI8); Vernon Dront
Burnes. MAdvance, NU (LIS)

(73 Assignee: K. ) Rewynaolds Tohaces Company,
Winsion-Salem, NC(LIS)

perlend 15 exlemnled or x!jl.ush:d wmider 35
LIS 1540b) by 257 davs.,

(20} Appl. Mo 10MG00,712

(22} Filed; Jun, 23, 2003

0] Prebor Publication Data
LS 200470261807 Al [ec. 30, 2004

clgaretle is mserted. Smoke Irom ibe cigareite that 15 dawn
through ihe holder neporiedly passes through Lliller moterial
impregnated with water. A disposable Glier adapied 10 be
aitachable 10 the mowth end of o cigonetie has been proposed
in U135, Pat. No. 5,724.997 10 Sminh et al. Flavor eontaining
capsules contaimed within the disposable filer reporiedly
may be squoeed in onder 10 release the flavor within those
capsules.

Cigarottes incorporaling distinetive Navaors that provide a
plemsurable sensory experience sre clearly of intenest W
srnokiers, Some smoken may prefer o ciganetie that is copable
of selectively providing o variety of differem Qovors, depemd-
g, mpsen thee semeoker”s imumediate desdve. The Navor of such a
cigaretie might be selected bused on the smoker™s desine For o
particulor Ouvor of that time, or o desire 1o change Mavors
during the smoking expericnce. For example, changing fla-
mﬁ:rhgﬁemn mpuiuemyclﬂthundurio
end the cigarette with a bacath favor, such as
menihe] oF spearmint. Accordingly, it is desirable o provide
aciparene that is capable of providing different sensony expe-
rignces ot the discretion of o smoker,

Some smokiers may also dedirea eigaretie that is capable of
sebectively relensing o dendori Ang mgent upon completion of
a smeking experience, Suchagents iy be wed 1o ensure that
the remanining pertien of o smoked cigaretie vields o plasant
arons after the smoker hos lakhed suoking that cigaretie.

element 20000 the smoker. Most pralerabby, Uhe overall char-
weter or nodare of the drnn smoke is virually analfecied w
any signi leanl degree as a resull ol ihe presence of e intact
copsule 220 within the liller clement 200, 1T desired, the
semoker may nipiure the copsule 220 w any tme before,
during. or even afier. the smoking expericnce. Breakage of the
capanle 220 acts 0 rebease the contents that are contained and
sealed therewithin, Release of the contents of the capsule into
the filter clement thus enables the smaker o achicve the
intended benefit of action of cerain of those contents,
whether that benefit results from favoring or scenting the
smoke, cooling or moistening the smoke, freshening the scent
of the cigaretie butl, or schieving some other goal sociated
with modi yineg the crverall composition of the smoke or aler-
ing the perfommance characterisics ol the ciganette. Ta 15,10
highly preferred embodinens, a portion of e payload (o.2..
portions of a Mvoring agent) thal bas been released into the
filter chement s incorporated imo cach subsoquent pull of
msinstrenm smoke thal ks received troagh than Glier element.

Preferred cigaretes of the present invention exhibit desir-
able rosistance W draw, whother or ot the capsules. within
their filer ¢lements are broken. For example, an exeniplary
cigaretie exhibins a pressune drop of between abou 30 and
ahout 200 mm waler pressune dmp a1 17.5 cofeoc, air flow.
Preferred cigareties exhibil pressure doop valees of between
ahouat T mam ond oboun 180, mene prefershly betocen aboat

Subject to any disclaimer. the term of this

Lawiim A D167 Walcrbuary

AIGEIN A L1968 Cany

LA00656 A TI96E Dby I ot al

TANME A U196 Boukair

TAMO A ¢ 21960 Leskedt Al comrrornos 1314337
LAMSSE A 21970 Sedbum

LEILEW A S1970 Cany

VAL IME A 61970 Nealis

JALARY A RI9M Walerbuary

(Cominued

FORERGN PATENT IXCUMENTS

13k 16956 11972

(Continued )

Primaney Evamiver  Philip C Tocker

In the preferned embodiment, the pavioad is o mixtune of a
Mavoring amd a diluting agent or corrier, e preferred dilu-
ing agenl is a triglyeenide. such as 0 medivm chain riglycer-
e, amel mare parrticularly @ Food grsde misiune of medium
chain triglyoerides. See, for example. Radean e al., Porior
Hulferin, 39, 33-38 (1999}, Flvorings of the poylosd may be
natural or syothetic, and the charcter of these flavors can be
deseribed, witwut limitation, as fresh, sweet, horbal, confoe-
ticnary, floral, fruity or spice. Specific types of Aavors
inchude, bt ane not limited o, vanilla, coffee, chocolate,
croany, mint, spearmint, memhol, peppermin, wintengneen,
hundl' cardanyon, natmeg. cinnamon, clove, cascarilla,
sandabwond, honey. jasming, ginger, anise, sage, lieorice,
Jemon. orange, apple. pesch, lime, cherny, and sirswherry.
See also, LelMingwill @ al., Fbaces Flovaring for Smofing
Products, ). Revoolds Tobaceo Company (19721 Flvor-
iegs also ean inelide components that sre considered moist-
emng, cooling or smoothening agems, such as wd,fptu
‘These Bovors may be provided oot (i, alone) of in a com-
posite (e.g.. spearmin and menibol, or omnge and cinna-
meon), Compesite Hovors may be combined in a single capsule
as A mixmne, of a8 compononts of multiple capanles posi-
tioned within the filer clensent,

The ansount of favoring and diloting agent within the
eapsule may vary, The relative amounts of flavoning and dihat-
ing agent selected, as well as the overall amount of the mix-

T TP S i [ R T
mn.un el throughoul the smoking L'upumm aml in ihe
other cake, capsnbes are hroken immedistely prioe 1o the fir
pull. In cither cage, the ciguneties are smoked wnder FIC
smvoking conditions, The overall smoke chemistrics of the
cignrelics smoked under these two 1vpes of condiions are
quite similar. Spearmint flavor is ohserved o transfer into the
muinstrenm smoki cigoneie possessing the broken capsube. A
reprosentalive ciganeie poswessing the unbroken caopsule
yiehbsabon 11.1 mag FTC “tar,” about 089 mg FTC miooline,
and about 12 mg FTC carbon monoxide. A representative
clgnrelic possessing Lhe unbroken capsule vickd aboul 12.3
mg FTC *1ar” abow 0.95 mg FTC neeotine, and about 12,8
my FTC corbon monoicde,

Many modilcations aml ollver enbodiments of the imen-
tion will come to mind to one skilled in the art to which this
imvention penmins hoving the benefit of the tenchings pre-
sented inthe forcgoing deseription: and ivwill be apparcni o
those skilbed in the ar that varistions amd maodilications of the
present imvention can be made without departing from the
senpe of spiritl of te iovention. Therefone, il s 10 be under-
stood Usor the mvention is ool w be lmited 1w e specilic
emboliments disclosed and that nudifications and other
embediments ore intendied b be included within the scope ol
e appeihed claims, Alihough specilic torms ane employed
herein, they ane used in a generie and deseriptive sense only
and not for purposes of limitation.

10 | Zigaretten mit im Filter enthaltenen Mentholkapseln




Geschmacks- oder Wirkstoff in den Kapseln
enthalten sein kann: ,, Die Geschmacksstoffe
[...] kénnen natiirlich oder synthetisch sein
und der Charakter dieser Geschmacks-
stoffe kann unter anderem beschrieben
werden als frisch, sil3, Krautergeschmack,
StiBwarengeschmack, blumig, fruchtig oder
wiirzig. Bestimmte Arten von Geschmacks-
stoffen umfassen unter anderem Vanille,
Kaffee, Schokolade, Sahne, Minze, griine
Minze, Menthol, Pfefferminze, Wintergrtin,
Lavendel, Kardamom, Muskatnuss, Zimt,
Nelken, Cascarilla, Sandelholz, Honig,
Jasmin, Ingwer, Anis, Salbei, Lakritz,
Zitrone, Orange, Apfel, Pfirsich, Limone,
Kirsche und Erdbeere. [...] Geschmacksstoffe
kénnen auch Bestandteile enthalten, die als
befeuchtende, kiihlende oder abmildernde
Wirkstoffe angesehen werden wie Euka-
lyptus. Diese Geschmacksstoffe kbnnen rein
(d.h. einzeln) zur Verfiigung gestellt werden
oder in Kombination (z.B. Griine Minze und
Menthol oder Orange und Zimt). Kombi-
nierte Aromen kénnen in einer einzigen
Kapsel als eine Mischung, oder als Bestand-
teile von mehreren Kapseln in das Filterele-
ment positioniert werden.” , Die Freisetzung
des Inhalts der Kapsel in das Filterelement
ermoglicht es dem Raucher, den beab-
sichtigten Nutzen durch die bestimmte
Wirkung des Inhalts zu erlangen, egal, ob
sich dieser Nutzen daraus ergibt, dass der
Rauch mit Geschmack oder Duft versetzt
wird, der Rauch gekiihlt oder befeuchtet
wird, der Geruch des Zigarettenstum-
mels erfrischt wird oder ein anderes Ziel
erreicht wird, das mit der Verdnderung der
gesamten Zusammensetzung des Rauchs
oder der Anderung der Gebrauchseigen-
schaften der Zigarette zusammenhéangt”
Das Patent soll auRerdem nicht nur auf
die ,dargelegten, spezifischen Ausfiih-
rungsformen beschrankt sein, sondern es
ist beabsichtigt, dass Abwandlungen und
andere Ausfiihrungsformen im Geltungs-
bereich [...] enthalten sind®.

Neben den verschiedenen Einsatzmaoglich-
keiten der Kapseln geht aus dem Patent
zudem hervor, dass die Kapseltechnologie
Zigaretten fur Raucher attraktiver machen
soll, denn ,Zigaretten, die charakteristische
Geschmacksstoffe enthalten, die eine ange-
nehme Sinneserfahrung bieten, sind fiir
Raucher eindeutig von Interesse. Manche
Raucher bevorzugen eine Zigarette, die in
der Lage ist, selektiv eine Vielzahl von unter-
schiedlichen Geschmacksrichtungen bereit
zu stellen, je nach dem augenblicklichen
Verlangen des Rauchers. Der Geschmack
einer solchen Zigarette kénnte aufgrund
des Verlangens des Rauchers nach einem
bestimmten Geschmack zu einem Zeit-
punkt gewahit werden oder aufgrund des
Wunsches, den Geschmack wdéhrend des
Rauchens zu &ndern. Zum Beispiel kann
das Andern des Geschmacks wéhrend des
Rauchens dem Raucher ermdglichen, die
Zigarefte mit einem atemerfrischenden
Geschmack, wie Menthol oder Griine
Minze, zu beenden. Dementsprechend ist
es wiinschenswert, eine Zigarette bereitzu-
stellen, die in der Lage ist, nach Ermessen
des Rauchers unterschiedliche Sinneserfah-
rungen zu bieten ",

Auch Philip Morris lie3 verschiedene
Ausflihrungen von Zigarettenfiltern, die
zerdriickbare Kapseln enthalten, sowie
deren Herstellungsmethode patentieren
(Abb. 2.10)%%, Als Vorteile der Kapseln
werden hier genannt, dass dadurch Ziga-
retten mit einheitlichem Geschmack
produziert werden konnen, weil sich die
Geschmacksstoffe nicht verfliichtigen, und
dass eine Entfernung von Geschmacks-
stoffen aus dem Tabakrauch durch adsor
bierende  Filtermaterialien  verhindert
werden kann. Zudem wird eine unge-
wollte Migration der Geschmacksstoffe
in andere Teile der Zigarette wahrend
der Aufbewahrung verhindert und die
Geschmacksstoffe werden wahrend des
Rauchens nicht verbrannt. Geeignete

Abb. 2.9

Schematische
Zeichnungen von
Zigaretten mit einer (links)
und zwei (rechts) Kapseln
im Filter (aus Patent

Nr. 7793665 von R. J.
Reynolds)'.
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Abb. 2.10

Ausziige aus dem
US-Patent Nr. 7878962
(Karles et al., Philip
Morris)®.

Darstellung: Deutsches
Krebsforschungszentrum,
Stabsstelle Krebspravention

az United States Patent

LISITETEGG2 B2

(107 Patent No.: US 7.878.962 B2

Karles et al. (4% Date of Patent: Feb. 1, 2011
(54} CIHGARETTES AND FILTER RSO A BT Herper
SUBASSEMBLIES WITIH SQUEEZABLE 635336 A Y 11972 Tomsewellaal oy 1514336
FLAVOR CAPSULE AND METIHONS OF
MAMUFACTURE
(75} Toventors: Georgios T Karles. Richmond, VA (Comainued )
(U5 Jeffrey Allen. Midkahaan, WA - TNT TN INTS
(U15); Jose Mepomuceno., Pemerdam, POREEGH RATENT UMENT
WA (US) (8.9 29365AY ) 4105
(73} Assipnes:  Philip Morris USA Ine., Richmond. VA
[LLES]
(Comtinued)
[(*) Mote: Subject W any disclamer, the term of this . _ R
patent i extended or adjsacd under 35 CTHER PUBLICATIONS
USC. 154(E) by 1189 doys. Imstermational Freliminary Hepon on Parentabiliny dated bov. &, JH07
(200 Appl. Ne: 11415107 for PCLIR2006.001540.
Primary Evaminer—Phhp O Tocker
- : flip C Tucke
(22} Filed:  Muy 2, 2006 Assissant Evaminer—Michael 1 Fellon
(65) Peior Publication Data (74) Antorney. Agewt. o Firv—Buchanon  Ingersoll &

LS 200702327 AL Jan. 1R, 2007

Hiclicle Ul sOlVenis oF processigt aids Il may or ey
mot impaet The sensorial attribases of the mainstream smoke
but aid in processing of an additive and its cncapsalation and
preseniation in a cigarette,

In & preferred cmbodiment, the additive materials may
mclude one or mone favors, suchas Hauid or solid Mavors and
Mavor formulations or Mavor-comaining materials. The term
“flavor™ or “tobacen flavor™ may inchode any flavor com-
potnel o kebacen extmel suitable Tor being releazably dis-
porsd i ligpuacl Form within oo or mone cipsules such o
one=pieve capsules, two-parl capsules, mocrocapsubes or
micrecapsules 1o enhance the tske of moainstream smoke
produced, for example, by a cigaretle.

Suitable lavors or vorings include, but are not limited lo,
menthol, mint, such xs peppermint and spearmint, chocolite,
licoriee, citros and other fruit flavors, gamma octalacions,
wanillin, ethy] vanillin, breath freshener flavors, spice flavors
such as cinnamon, methyl salicylase, linalool, bergamot oil.
geraninm oil, lemon oil. ginger ail, and tohaceo flavor. Osher
suitable flavors may inchsde flavor compounds sclected from
the group consisting of an acid, an aleohol, an ester, an alde-
hyde, a ketone, a pyrazing, combinations or blends thensof
and the like. Suiiable Mavor compounds may be selecied, for
example, from the group consisting of phenylocetic acid,
sulmnenwe, megostigmutrienone, 2-heplonone, beneylaleshol,

lerpene, sesquiterpene, poolkmope, malkol, damascenone,
pyradne, lacone, ancthole, iso-valeric ackl, combinations
thereol and the like.

In one embodiment. the additive material may scrve 0s a
chemieal reagent for one or more constiments of mainstream
smoke. Boch an additive material may inclode, by way of
cxample, a chemical additive which imeracts with the one or
more eonstituents in mainstream smoke. For example, see
commonky assigned 1.5, Pat, Nos, 6,209,547 and 6,595,218,
which discuss reagents which con interict with and can
remove paseons oonstiloents of @ smoke sinsam, and are

expressly incorporated herein by reference i iheir eminsties.
I, Capsules

The copsules in the liller srmngement provide sdvimlyges
particularly for cigareties containing activated corbon. By
placing the sealed capsules in the flter downstrean from
activated carbon in cigarenies containing sctivated carbon in
the filier, adsorption of released additive material by the acti-
vated carbon and consaquent deactivation of the carbon is
substamtially prevented. Thus, where the additive material ia
Naver component, favor adsorption by the activated carbon
during storage of cigarctics and during smoking is substan-
tialky prevented,

15
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exuitiple, 10 Capsile s brokel O openad by mechancal
force. For example, the capsube may be broken by squeczing
a portion of a cigarcne filier containing the capsule, thus
releasing the additive materinl from within the capsule,

The capsule may be formsed ina varety of physical fomaa-
tions including singular pon or muliipan capsules. lorge cop-
sules, small capsules, microcapsules, ete. One pretemed for-
mation comprises o gencrally spherical capsule. while other
prefemed embodiments include macrocapsules or microcap-
stiles, These preferned embodiments may inclode liquid addi-
tives and the additives may be released similarly by mechani-
cal sction. The capsules may be present in the filver section of
aviganelle in a dispersed arrangement i §amall maonscapsules
or micneupsules are provided, or muy be present in a pleg or
cavity within a filler for one mone copsules, preferably a
single generally spherical copsule. However, the capsule or
capsules are preferably present downsiream [rom ony sor-
bents in o cigaretbe, such os sctivited corbon,

The micrscapsubes may be frmed by any suitable wech-
mijue e huding encapsulation technbgues, such i spin coat-
ing, coscervtion, interfacinl polymeriation, solvem evapo-
mtion, sonobir jet forming, which uses fwo concentne jets o
cject an inner jet of liquid core material and an ower jot of
Higuidd wall materin] where the Baid steom breaks into drop-
bets ausd the liquid wall material solidifies by phase ransiton
induced by the presence of cross-linking ions, pH differences.
temperature changes, ¢ic,

Marocapsules can be provided in s plog or cavily, mned can
be funher encapsulated in a shexth or the like, or can be
proviced in a subsssembly with an ouwter cover amd one or
mexre ahsorbent members iF desired. By providing the mac-
mocapsulies in o sheoth, within plog material, or within o sub-
assembly with an outer cover and ome or more absorbent
members, the macrcapsules can be protected from acciden-
tal or incidental breakage or leakage, and the capsubes can be
made longer s weaker il desined,

Additionallv, single wall or nulti-wall capsules may be
nsed o tmilor copsule stability, strength, mplure resisionoe,
processing ease i filter making, ete. The capsules may be
made of any suilable material, such s those used in capsules
for druyg, delivery, liguid encopsulated capsubes, or other
encipsulated materials, By woy of exmmple, capsules typa-
cally utilizacd in the pharmaccutical indusiry may be used.
Buch capsules maoy b gelotin bosed, [or exomple, or may be
Tormed from o polymeric material, such ns moditied cello-
lose. O type of machilied cellubose which may be used is
hydroxypropylmethy] cellulose.

(. Preferred Embodiments
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Geschmacksrichtungen sind beispielsweise
~Menthol, Minze, wie Pfefferminze und
Griine Minze, Schokolade, Lakritz, Zitrusund
andere fruchtige Geschmacksrichtungen,
Gamma-Octalacton, Vanillin, Ethyl-Vanillin,
atemerfrischende Geschmacksrichtungen,
wiirzige Geschmacksrichtungen, wie Zimt,
Salicylsduremethylester, Linalool, Berga-
mottél, Geraniumol, Zitronendl, Ingwerol
und Tabakgeschmack.” AulRerdem kdnnen
verschiedenartige  Kapseln  eingesetzt
werden, wie , einteilige Kapseln, zweiteilige
Kapseln, Makrokapseln oder Mikrokapseln,
um den Geschmack des Hauptstromrauchs
zu verstérken .
Zusammenfassend kann also festgehalten
werden, dass die Verwendung von Kapseln
in Zigaretten verschiedene attraktivitats-
steigernde Aspekte beinhaltet, die zu einer
zusatzlichen Gesundheitsgefahrdung flihren:
® Durch Kapseln wird der Zigarettenrauch
gekuhlt, befeuchtet und seine Scharfe
verandert. Dadurch kann der Konsument
tiefer inhalieren.
® Kapseln mit den genannten Zusatzstoffen
sollen die Schmackhaftigkeit von Zigaret-
ten erh6hen und angenehme Sinneserfah-
rungen hervorrufen. Damit wird die Attrak-
tivitdt eines gefahrlichen Produkts weiter
erhoht.
® Der Zigarettenrauch und der Zigaretten-
stummel sollen durch die Kapsel derart
verandert werden, dass deren strenger
Geruch maskiert wird.

2.3 Marketing von Zigaretten
mit Mentholkapseln:
Zielgruppe junge Konsumenten

Mit den neuen Produkten, die Menthol-
kapseln enthalten, sollen bevorzugt junge
Konsumenten angesprochen werden, denn

als Zielgruppe werden in Tabakindustrie-
dokumenten immer wieder ,erwachsene
Raucher unter 30 (Adult Smokers Under 30,
ASU30) genannt™®%,

Die Werbung fir Zigaretten mit Menthol-
kapseln ist bunt, dynamisch und innovativ
(Abb. 2.11 bis 2.14), ob auf Plakaten oder
Zigarettenautomaten, in Zeitschriften, auf
Internetseiten oder Promotionveranstal-
tungen. Die Produkte werden mit Slogans
wie ,Click. Switch. Refresh! (,Kent Conver-
tibles”) und ,Squeeze, Click, Change!”
(,,Camel Crush”) beworben (Tab. 2.2). Betont
wird hierzum einen das Frischeerlebnis durch
Menthol und zum anderen die Moglich-
keit, den Geschmack selbst verandern und
bestimmen zu kénnen. Die Werbung spricht
Bedlrfnisse nach Individualitat und Selbst-
bestimmung an, die insbesondere bei
jungen Menschen stark ausgepragt sind.
Damit machen solche Werbespriiche die
Produkte wahrscheinlich vor allem fiir experi-
mentierfreudige junge Menschen, die etwas
Neues ausprobieren wollen, interessant,
denn junge Menschen sind offener fir Inno-
vationen und streben nach Ungebundenheit
und Selbstbestimmung. Dazu ein Geschafts-
fihrer von British AmericanTobacco Austria:
Wir investieren viel Geld in Marktfor-
schung. Das Ergebnis daraus ist, dass diese
Innovation - Click&Roll — die Konsumenten
anspricht. Es lasst sich eine Tendenz, wie
auch bei anderen Konsumgtitern erkennen,
die zu mehr Entscheidungsfreiheit neigt:
Ich mache das, was ich will, wenn ich will!
Ich entscheide, ob ich mehr oder weniger
Geschmack maéchte. Die Click&Roll spricht
genau diese Zielgruppe an, die relativ breit
ist und vor allem die Zwanzig- bis Fiinfund-
dreilSigjdhrigen umfasst. [...] Es ist jeden-
falls eine Technologie, die auch in anderen
Zigaretten anwendbar ist“?,

Zigarettensorte
Kent Convertibles
Camel crush

Camel crush bold

Camel Activate
Camel Activate
Lucky Strike Click&Roll

Marlboro Blue Ice

Werbeslogan
Click. Switch. Refresh.

Squeeze, Click, Change!

Bold how you like it,
Fresh when you want it.

Press - Activate - Fresh
Activate Freshness
A Small Big Change

Press Activate Liberate

Tab. 2.2

Beispiele fiir Slogans,
mit denen fiir Zigaretten
geworben werden,

die Mentholkapseln
enthalten.

Darstellung: Deutsches
Krebsforschungszentrum,
Stabsstelle Krebspravention
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Abb. 2.11

Werbung fiir Zigaretten
mit Mentholkapseln in
Japan.

Fotos: Dr.Yumiko Mochizuki-
Kobayashi, National Cancer
Center, Japan
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e A SQUEEZE, CLICK,
‘st ESSCHANGE!

. Menthol freshness at your fingertips.,

SQUEEZE HEAR THE CHANGE
THE CAPSULE CLICK, THE TASTE

cAME

FREEDOM —~
AT YOUR el T ‘ P
FINGERTIPS
: “1 LOVE THE OPTION TO

(NAMEE TO REMTHOLS "
C.H.F""':‘;1
DISCOVER HOW REFRESHING R A e,
aume CHANGE awse -k L

€. m2views | 24 COMMENTS off BIUMES | BODMMURN T &) = =
v

. CAME.L
Y CRUSH

HAS ARRIVED

YOUR TasTe. W) :
YOUR STYLE -

Abb. 2.12

Werbung fiir Zigaretten
mit Mentholkapseln
der Marke ,,Camel”

aus den USA (Quelle:
Trinkets&Trash®’).
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Abb. 2.13
Werbung fiir Zigaretten
mit Mentholkapseln
der Marke ,,Lucky Strike
Click&Roll” aus Osterreich

HAT ES BEI IHNEN SCHON
CLICK GEMACHT?

{'IJCI‘.,E:EQ_L

| (o

STRI_I}_(Q/-

Rauchen kz_mn
todlich sein.

CLICKEN SIE MIT
DEM ORIGINAL!

QIAFED] |

(Quelle: Trafikanten
Zeitung®%),
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Ill'nmnli ng {7
Wil N E

EIHHE!

ACTIVATE

ERESHNESS Abb. 2.14

Werbung fiir Zigaretten
mit Mentholkapseln der
Sorte ,Camel Activate”
aus Osterreich (Quelle:
Trafikanten Zeitung®).
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3 Mentholzigarettenmarkt und
Jugendliche als Zielgruppe

Da Zigaretten, die Mentholkapseln im
Filter enthalten, in den meisten Landern
erst seit kurzer Zeit erhéltlich sind, stehen
bisher kaum Daten Uber die Marktan-
teile dieser Produkte =zur Verfligung
und ebenso wenig ist lber ihre Konsu-
menten bekannt. Reguldare Mentholziga-
retten sind auf einigen Markten jedoch
schon sehr lange etabliert und nehmen
dort auch einen relativ hohen Anteil am
Zigarettenmarkt ein, so dass hier Zahlen
vorliegen.

Wahrend die Marktanteile von Menthol-
zigaretten in einigen Landern relativ hoch
sind, werden sie in anderen Landern
kaum konsumiert. Dadurch ist der welt-
weite Markt an Mentholzigaretten sehr
heterogen. Mentholzigaretten besitzen auf
den Philippinen mit 60 Prozent die grof3ten
Marktanteile, gefolgt von Kamerun mit
rund 40 Prozent und den USA und Hong
Kong mit jeweils etwa 25 Prozent®. Diese
Daten wurden in den Jahren 1999 und
2001 erhoben.

In Europa werden weniger Mentholziga-
retten konsumiert. Die hochsten Markt-
anteile bestehen mit 15 Prozent in Estland,
Finnland und Rumaénien. In den meisten
anderen europaischen Landern betragt der
Anteil deutlich weniger als zehn Prozent®.
In Deutschland lag der Marktanteil von
Mentholzigaretten im Jahr 2011 bei knapp
drei Prozent®®; vor etwa zehn Jahren waren
es nur 1,3 Prozent?®. Somit ist in Deutsch-
land die Verbreitung von Mentholziga-
retten angestiegen.

Aufgrund der relativ geringen Marktan-
teile von Mentholzigaretten liegen fur die
meisten Ldnder keine Studien bezliglich
der Rauchpréavalenzen, insbesondere von
bestimmten Bevolkerungsgruppen, vor.
Die meisten Studien hierzu stammen
daher aus den USA, und auch fir den
japanischen Mentholmarkt sind Zahlen
verfligbar.

3.1 Mentholzigarettenmarkt
in den USA

In den USA ist, wie auch in den anderen
Industrielandern, ein ricklaufiger Trend
beim  Zigarettenkonsum festzustellen.
Wenngleich daher die Zigarettenverkaufe in
den USA zurtckgingen, beispielsweise von
2000 bis 2005 um 22 Prozent, blieben die
Verkdufe von Mentholzigaretten wahrend
dieses Zeitraums stabil*.

Der Anteil der Raucher, der angab, im
letzten Monat Mentholzigaretten konsu-
miert zu haben, stieg von 2004 bis 2008
sogar von 31 auf knapp 34 Prozent an,
wobei die groRReren Zuwachse in den
jungeren Altersklassen stattfanden, bei
denen der Konsum von Mentholzigaretten
sehr verbreitet ist®. Diese Zahlen schlieBen
auch Raucher ein, die nur gelegentlich
Mentholzigaretten konsumieren. Der Anteil
der Raucher, die regelmallig Mentholziga-
retten rauchen, betragt laut einer Umfrage
von 2006/2007 knapp 27 Prozent*.

Auch bei den amerikanischen Jugend-
lichen hat der Raucheranteil insgesamt
abgenommen und parallel erhéhte sich
der Anteil der Raucher von Menthol-
zigaretten. In einer Studie im Jahr 2000
gab es unter den 12- bis 18-jahrigen
Rauchern 40 Prozent Mentholzigaret-
tenraucher; im Jahr 2002 waren es
rund 47 Prozent. Dies entspricht einem
Zuwachs von 18,5 Prozent®. Legt man
den Beobachtungszeitraum von 2004
bis 2008 zugrunde, zeigt sich bei den 12-
bis 17-jahrigen ein Anstieg von 43,5 auf
47,7 Prozent®. Insgesamt sind die Anteile
der Raucher von Mentholmarken in den
hoheren Altersgruppen niedriger als bei
den Jugendlichen und jiingeren Alters-
gruppen?; bei ihnen fand auch ein gerin-
gerer Zuwachs statt® (Abb. 3.1).

Diese Tendenz =zeigt sich auch bei
der  Markenpraferenzz:  Unter den
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Abb. 3.1 Anteile von
Mentholzigarettenrauchern
an allen Rauchern nach
Altersklasse in den USA
(Raucher = ,,im letzten
Monat Zigaretten konsu-
miert”; Mentholzigaret-
tenraucher = ,,im letzten
Monat Mentholzigaretten
konsumiert”; Daten:
SAMHSA 2009%),
Darstellung: Deutsches
Krebsforschungszentrum,
Stabsstelle Krebspravention
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amerikanischen jugendlichen Rauchern AuRer von Jugendlichen* werden

ist beispielsweise die Mentholvariante
von Zigaretten der Marke ,,Camel” sehr
beliebt. Diese wurde im Jahr 2006 von
etwas weniger als einem Drittel der 12-
bis 17-jahrigen geraucht. Demgegentiber
waren es bei den 18- bis 25-jahrigen
nur 13 Prozent und in der Altersgruppe
ab 35 Jahren lediglich sechs Prozent®.
Weitere in den USA nicht nur bei
Jugendlichen beliebte Mentholmarken
sind ,Newport; eine amerikanische
Marke, und ,, Marlboro Menthol’ die seit
den 1990er Jahren ihren Marktanteil von
weniger als zwei Prozent auf mehr als
15 Prozent erhohen konnten, wéahrend
die Anteile anderer, schon seit langer
Zeit in den USA verkauften Menthol-
marken wie ,Kool” und ,Salem” eher
ricklaufig sind. Im Jahr 2000 rauchten
knapp sieben Prozent aller jugendlichen
Raucher ,Marlboro  Menthol”-Ziga-
retten und fast jeder funfte Jugendliche
~Newport“-Zigaretten. Bei ,Kool” und
~Salem” waren es demgegenuber nur
ein bzw. 0,3 Prozent*.

Zudem ist der Anteil von Mentholmarken
bei jugendlichen Rauchanfangern, die
noch nicht langer als ein Jahr rauchen,
hoher als bei denjenigen, die schon
langer als ein Jahr rauchen?% (Abb. 3.2).
Dies weist darauf hin, dass Menthol-
zigaretten ein Einstiegsprodukt in das
Rauchen sein kdnnen.

20 \ Mentholzigarettenmarkt und Jugendliche als Zielgruppe

Mentholmarken in den USA auch uber
durchschnittlich haufig von Afroamerika-
nern und Frauen geraucht’’®%. Von den
amerikanischen Raucherinnen konsu-
mieren rund 32 Prozent Mentholzigaretten,
wahrend es bei den mannlichen Rauchern
lediglich 22 Prozent sind, und bei den
Afroamerikanern sind es 70 Prozent der
Raucher, die fiir gewodhnlich Mentholziga-
retten rauchen* (Abb. 3.3).

Moglicherweise besteht ein Zusammen-
hang zwischen den hohen Pravalenzen in
diesen Bevolkerungsgruppen und der Art
der Vermarktung von Mentholzigaretten,
denn die Werbung fur diese Produkte
war, zumindest in den USA, von Anfang
an zielgruppenorientiert und vermittelte
zudem den Eindruck, dass Mentholziga-
retten geslinder seien als Nicht-Menthol-
zigaretten. Dadurch scheinen insbe-
sondere Einsteiger sowie langjahrige
Raucher, die sich um ihre Gesundheit
Sorgen machen, zu glauben, dass das
Menthol das Rauchen weniger gesund-
heitsschadlich und aul3erdem einfacher
und angenehmer macht3%2. AufRerdem
konnten Studien feststellen, dass sich
Werbung fur bestimmte Mentholziga-
retten oftmals speziell an die afroameri-
kanische Bevolkerung richtet, indem sie
beispielsweise haufig in Zeitschriften mit
vorwiegend afroamerikanischer Leser-
schaft oder vermehrt in Stadtteilen dieser



B Raucheinstieg innerhalb
des letzten Jahres
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B Raucheinstieg ist langer
als ein Jahr her

Mannlich Weiblich
Geschlecht (2 12 Jahre)

ethnischen Gruppen platziert wird®™62
Es ist auffdllig, dass die zielgruppen-
spezifische Werbung bei bestimmten
Bevolkerungsgruppen auch mit einer
hoheren Pravalenz von Mentholmarken
einhergeht.

Im Zeitraum von 1998 bis 2005 gingen
in den USA die Gesamtausgaben der
Tabakindustrie flir Werbeanzeigen in
Zeitschriften drastisch zurlick, wahrend

die Ausgaben fiur die Vermarktung von
Mentholzigaretten in Zeitschriften eher
anstiegen: Waren es im Jahr 1998 noch
anndhernd 350 Millionen US$, von denen
10 Prozent fiir Mentholmarken ausge-
geben wurden, investierte die Industrie
im Jahr 2005 nur noch rund 80 Millionen
US$. Von dieser Summe wurden jedoch
etwa die Halfte fur Werbung von Menthol-
marken ausgegeben®.
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Abb. 3.2

Anteile von Mentholziga-
rettenrauchern an allen
Rauchern nach Zeitpunkt
des Raucheinstiegs in
den USA (Mittelwerte aus
den Jahren 2004 bis 2008;
Daten: SAMHSA 2009%.
Darstellung: Deutsches
Krebsforschungszentrum,
Stabsstelle Krebspravention

Abb. 3.3

Anteile von Mentholziga-
rettenrauchern an allen
Rauchern nach Geschlecht
und ethnischer Gruppe

in den USA (2006/2007;
Daten: National Cancer
Institute?®.

Darstellung: Deutsches
Krebsforschungszentrum,
Stabsstelle Krebspravention
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Abb. 3.4

Praferenzen fiir Menthol-
marken bei japanischen
High-School-Schiilern

und -Schiilerinnen 1996
und 2000"? (Daten: Osaki
2006°').

Darstellung: Deutsches
Krebsforschungszentrum,
Stabsstelle Krebspravention

3.2 Mentholzigarettenmarkt
in Japan

Die Rauchprédvalenz von Mannern in
Japan gehort zu den hochsten weltweit;
die der japanischen Frauen gehort zu den
niedrigsten Rauchpravalenzen®. Bei den
Mannern hat die Rauchpravalenz seit den
1990ern, als sie noch tiber 50 Prozent betrug,
bis zum Jahr 2008 auf knapp 37 Prozent
abgenommen, wahrend sie bei den Frauen
Uber diesen Zeitraum konstant um die
10 Prozent betragen hat?. Allerdings ist die
Pravalenz bei den jlingeren bis mittleren
Altersklassen der Frauen (20 bis 40 Jahre)
von 1990 mit 11 Prozent auf 18 Prozent im
Jahr 2005 angestiegen®. Moglicherweise
besteht auch hier ein Zusammenhang zu
der gezielten Vermarktung von Menthol-
zigaretten an Frauen. Im Jahr 1986 wurde
der japanische Zigarettenmarkt fiir auslan-
dische Marken geoffnet und die neu einge-
fihrten Mentholmarken wurden gezielt an
junge Frauen vermarktet. Die speziell fir
den japanischen Markt kreierten Menthol-
zigaretten hatten einen viel geringeren
Mentholgehalt als die US-Zigaretten und
sie wurden in erster Linie geraucht, weil
ihnen der teerdhnliche Geruch der regu-
ldren Zigaretten fehlte. Sie wurden mit
typisch ,femininen” Attributen vermarktet
wie ,slim” (,dinn? ,schlank”), ,light” oder
,mild? Auch stellten die Hersteller fest, dass
Menthol nicht nur fiir junge Frauen, sondern

auch flir Raucheinsteiger attraktiv ist?. Bei
den Raucherinnen an der High-School stieg
vom Jahr 1996 bis 2000 die Praferenz fiir
Mentholmarken von rund 20 auf knapp
50 Prozent an, wahrend es bei den mann-
lichen Schilern im gleichen Zeitraum ein
Anstieg von 8 auf 18 Prozent war (Abb. 3.4).
Der Marktanteil von Mentholzigaretten, der
im Jahr 1980 noch weniger als ein Prozent
betragen hatte, erreichte im Jahr 2008 die
20 Prozent-Marke™. Das Fallbeispiel Japan
zeigt damit besonders deutlich, dass
Mentholzigaretten als Einstiegsprodukt
dienen kdnnen.

3.3 Verbreitung von Zigaretten
mit Mentholkapseln

Unabhéangige Studien oder Datenerhe-
bungen zu der Entwicklung der Marktan-
teile von mentholkapselhaltigen Zigaretten
liegen bislang noch nicht vor, anhand von
Internetquellen derTabakindustrie®'04® |dsst
sich jedoch ein Uberblick verschaffen.

In den USA, in denen ,Camel Crush”-
Zigaretten im Jahr 2008 von R. J. Reynolds
auf den Markt gebracht wurden, wurde
die Marke zunéachst auf einem Testmarkt
erfolgreich eingefiihrt und kurz darauf
bereits landesweit vermarktet. Der Anteil
von ,Camel Crush” am nationalen Markt
betrug Anfang des Jahres 2009 bereits
0,6 Prozent®. In Prasentationen von BAT, die
an Investoren gerichtet sind, werden einige
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Lander genannt, in denen sich die Marktan-
teile der Zigarettensorte mit Mentholkapsel
bzw. die Marktanteile der Marke nach
Einfihrung des neuen Produktes merklich
vergrofRert haben, darunter beispielsweise
Brasilien und Chile. In diesen Landern
wurde die Sorte ,Click&Roll“ von ,Lucky
Strike” im Jahr 2009 eingefiihrt. In beiden
Landern verdoppelten sich die Marktan-
teile dieser Zigarettenmarke bis zum ersten
Quartal 2011 annéahernd. Wahrend in Chile
beispielsweise der Marktanteil von ,Lucky
Strike” Anfang des Jahres 2009 noch etwa
75 Prozent betrug, stieg er innerhalb der
folgenden zwei Jahre auf fast 15 Prozent™.
In Frankreich betrug der Marktanteil der
., Click&Roll“-Zigaretten zwolf Wochen nach
Markteinflihrung 0,72 Prozent®.

Auch in Moskau vergréRBerte sich der
Marktanteil der ebenfalls BAT-eigenen
Marke , Kent Convertibles” von September
bis Dezember 2010 von 0,1 auf 0,7 Prozent'.
Ahnliche Steigerungen bei den ,Kent
Convertibles” werden auch flir die Markte
Niederlande und Schweiz genannt, denn
sie wuchsen innerhalb von etwa drei
Monaten nach Einfiihrung auf 0,65 bzw.
0,79 Prozent. Fir Rumanien wird ein Markt-
anteil von Uber acht Prozent nach nur vier
Wochen angegeben®.

Fir die Gesamtheit der verkauften Produkte
mit Mentholkapseln gibt BAT fiir das Jahr
2009 eine Zigarettenstiickzahl von rund
zwei Milliarden an, die sich bis 2010 auf
Uber vier Milliarden Sttick mehr als verdop-
pelte (Abb. 3.5)%.
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Von BAT verkaufte Zigaretten mit Mentholkapseln
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4,4
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Abb. 3.5

Anzahl der von BAT
weltweit verkauften
Zigaretten mit
Mentholkapseln

(., Convertibles”) von

2007 bis 2010 in Milliarden
Stiick (Daten: Levy 20114¢).
Darstellung: Deutsches
Krebsforschungszentrum,
Stabsstelle Krebspravention
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4 Handlungsempfehlungen

Menthol in Tabakprodukten wirkt im
Korper auf vielfdltige Weise und tragt
dazu bei, dass gesundheitsgefahrdende
Produkte fur den Konsumenten attraktiver
und damit noch gesundheitsschadlicher,
als sie es ohnehin schon sind, werden.
Neue Technologien, wie das Einbringen
von Kapseln in Zigarettenfilter, die
Menthol oder andere Geschmacksstoffe
enthalten konnen und die es dem Konsu-
menten ermoglichen, den Geschmack der
Zigarette selbst zu beeinflussen, machen
Zigaretten besonders fiir junge Menschen
und Raucheinsteiger interessant.

In Kapseln untergebrachte Geschmacks-
stoffe konnen sich nicht verflichtigen und
sie werden kaum von Filtermaterialien aus
demTabakrauch entfernt. Dadurch sind sie
in grofBerem Ausmald als Geschmacks-
stoffe, die dem Tabak zugesetzt und
daher verbrannt werden, in der Lage,
das Rauchen angenehmer und leichter zu
gestalten.

Die Attraktivitat von Tabakprodukten sollte
nicht durch neuartige Produkte zusatzlich
gesteigert werden, sondern schnellst-
moglich und so weit wie moglich vermin-
dert werden. Daruber besteht durch das
Rahmenulbereinkommen der WHO zur
Einddmmung desTabakgebrauchs (Frame-
work Convention on Tobacco Control,
FCTC)®72 ein weltweiter Konsens, denn
dieses wurde bereits von 174 Staaten,
darunter auch Deutschland, unterzeichnet.
In Artikel 9 der FCTC werden wirksame
Maf3nahmen zur Regulierung der Inhalts-
stoffe von Tabakerzeugnissen gefordert
und in den Leitlinien zu diesem Artikel
wird dargelegt: ,,Aus der Sicht der 6ffent-
lichen Gesundheit gibt es keine Rechtferti-
gung, den Einsatz von Inhaltsstoffen wie
zum Beispiel Aromastoffen zu gestatten,
die dazu beitragen, Tabakerzeugnisse
attraktiv zu machen. [...] Die Attraktivitit
und deren Einfluss auf die Abhéngigkeit

sollten bei der Erwagung regulatorischer
MaBBnahmen berlicksichtigt werden. [...]
Das Maskieren der Strenge vonTabakrauch
mit Aromastoffen tragt zur Férderung und
Aufrechterhaltung des Tabakgebrauchs
bei“'*73, Die Leitlinien empfehlen, Inhalts-
stoffe zu verbieten, die den Geschmack
von Tabakerzeugnissen verbessern, denn
diese erhohen die Attraktivitat der gesund-
heitsschadlichen Produkte und fordern
letztlich die Entstehung von Abhéangig-
keit. Dies trifft in besonderem Mal3e auf
Menthol sowie andere Geschmacksstoffe
zu, die in Kapseln im Filter unterge-
bracht werden, da mit diesen Produkten
das vorrangige Ziel verfolgt wird, den
Geschmack zu verbessern.

In einigen Landern ist die Verwendung
bestimmter Zusatzstoffe in Tabakpro-
dukten bereits gesetzlich verboten. Dies
sind in den USA Zusatzstoffe, die Tabak-
produkten spezifische Geschmacksrich-
tungen verleihen, wie Friichte, SuBig-
keiten, Kaffee, Nelken und Gewlirze®, und
im australischenTasmanien ist der Verkauf
von Tabakprodukten mit Geschmack von
Friichten und SuRigkeiten untersagt?’. Die
weltweit umfassendste Einschriankung
von Zusatzstoffen besteht in Kanada, wo
fur Zigaretten, Zigarillos und Zigaretten-
papier aus Tabak zum Selbstdrehen (Blunt
Wraps) eine Vielzahl von Geschmacks-
stoffen verboten ist. Menthol blieb bei den
Verboten jedoch bislang ausgenommen?®.
Zigaretten, die Mentholkapseln enthalten,
sind in Deutschland derzeit nicht zuge-
lassen. Da diese Produkte jedoch weltweit
immer mehr Verbreitung finden, wird die
Tabakindustrie bestrebt sein, sie auch auf
dem deutschen Markt einzufiihren. Wie
dargelegt wurde, sind solche Produkte
in der Lage, den Tabakkonsum aufrecht-
zuerhalten und zu fordern. Des Weiteren
besteht die Gefahr, dass die Produktpa-
lette noch weiter ausgedehnt wird, zum
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Beispiel auf andere Geschmacksrich-
tungen, und dass die Technologie noch
weiterentwickelt wird, so dass wieder
und wieder neue Produkte herausge-
bracht werden, um neue, junge Raucher
zu gewinnen und langjahrige Raucher
davon abzuhalten, mit dem Rauchen
aufzuhoren. Der Verkauf von kapselhal-
tigen Tabakprodukten sollte daher in
Deutschland weiterhin nicht zugelassen
werden.

Zudem sollten Inhaltsstoffe, die dazu
beitragen, die Attraktivitdt von Tabak-
produkten zu erhoéhen, grundsatzlich
verboten werden. In Anwendungderinter-
nationalen Leitlinien der Artikel 9 und 10
der FCTC konnten folgende Zusatzstoffe
fir Tabakwaren verboten werden, unab-
hangig davon, ob sie in einer Kapsel oder
im Tabak, Zigaretten und Verpackungspa-
pier oder Filter verwendet werden:

1. Inhaltsstoffe zur Erh6hung der
Schmackhaftigkeit und Attraktivitat von
Tabakwaren. Dazu gehoren — belegt
durch Patentschriften derTabakkon-
zerne — folgende Substanzen:
®  alle Aromastoffe
B alle Fruchtessenzen, organische
Substanzen

®  alle Zucker und zuckerahnliche
Stoffe

B alle mentholhaltigen oder menthol-
ahnlichen Stoffe

m QOle

®  Alkohol

2. Inhaltsstoffe mit farbenden
Eigenschaften:
® Tinte
®  Pigmente
®  weitere Farbstoffe
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3. Inhaltsstoffe, die den Eindruck erwe-
cken sollen, die Erzeugnisse hatten
einen gesundheitlichen Nutzen:

B \itamine

®  Stoffe aus Obst und Gemiuise oder
deren Verarbeitung (Séfte)

®  Aminosauren wie Cystein und
Tryptophan

®  essentielle Fettsduren wie Omega-3,
und Omega-6 u.a.

®  Schlankmacher wie Rimonabant

4. Inhaltsstoffe, die mit Energie und Vita-
litat assoziiert werden:
m  Koffein

Guarana

Taurin

Glucuronolacton

Extrakte aus Energydrinks

Im Hinblick auf technische Verdnderungen
des Zigarettenrauchs zur Attraktivitatserho-
hung des Rauchens sollte ein Verbot aller
weiteren Zusatze wie Kapseln, ,Faden”
u.a. erfolgen. Jedwede Manipulation der
Charakteristik von Tabakwaren oder deren
Rauch ist zu verbieten. Die im Internet
zuganglichen Patentschriften der Tabakkon-
zerne belegen die Absichten der Industrie,
Tabakprodukte noch attraktiver zu machen.
Sie enthalten auch Auflistungen derjenigen
Zusatzstoffe, mit deren Hilfe das Rauchen
noch schmackhafter gemacht wird. Die
Patentschriften stellen daher eine grundle-
gende Quelle fiir Informationen zur Regu-
lierung dar. Patente offenbaren zumindest
einenTeil des Wissens von Herstellern.

Die betrachtlichen Gesundheitsgefahren,
die fir den Konsumenten von Tabakpro-
dukten ausgehen, rechtfertigen deren strikte
Regulierung. Daher ist ein Zusatzstoffverbot
angemessen und auch verhaltnismafig.
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