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Zigarettenwerbung in Deutschland und Japan

Einleitung /
Introduction /

o

Aus Sorge um die verheerenden Wirkungen
der Tabakwerbung auf das Konsumverhalten und
damit auf die offentliche Gesundheit legen das
Deutsche Krebsforschungszentrum und das japa-
nische National Cancer Center eine Dokumentation
Uber die Tabakwerbung in diesen Léandern vor.

Zigaretten gehdren zu den weltweit am meisten
beworbenen Produkten. Ziel des Tabakmarketing
ist es, neue Raucher zu gewinnen und aktuelle
Raucher davon abzuhalten, die Marke zu wechseln
oder mit dem Rauchen aufzuhéren. Um dies zu
erreichen, analysieren die Tabakhersteller standig
den Markt und entwickeln immer wieder neue,
an veranderte Gegebenheiten angepasste Marke-
tingkonzepte, bei denen sie wirkungsvoll Werbung
und Promotion kombinieren

ZurTabakwerbung wird jede Form der kommer-
ziellen Kommunikation gerechnet, deren Ziel oder
deren direkte oder indirekte Wirkung die Verkaufs-
forderung fiir ein Tabakprodukt ist. Zu Werbung
zahlt auch die Verwendung von Namen, Marken
oder Symbolen der Tabakprodukte fiir andere
Produkte (,indirekte Werbung? , Diversifikations-
werbung”). Die Verleihung von Preisen und die
Ausschreibung von Wettbewerben im Zusam-
menhang mit Zigarettenmarken oder Tabakfirmen
sowie das Sponsern von Personen, Institutionen
und Ereignissen gehoren ebenfalls dazu.



RAVEHRICB T B 2NaLE

Out of concern for the devastating effects
of tobacco advertising on consumer behavior
and thus, on public health, the German Cancer
Research Center and the Japanese National
Cancer Center present a documentary on the
tobacco advertising in those countries.

Cigarettes are one of the most advertised
products worldwide. The aim of tobacco marke-
ting is to attract new smokers and to deter current
smokers from switching brands or from quitting
smoking. To achieve this, the tobacco compa-
nies are constantly analyzing the market and
are continuously developing new, customized
marketing strategies to changing circumstances
in which they combine effective advertising and
promotion.

Tobacco advertising means any form of
commercial communication with the aim or
the direct or indirect effect of promoting a
tobacco product. The use of names, trademarks
or symbols of tobacco products is also part of
advertising (“indirect advertising’, “diversifica-
tion advertising”). The awarding of prizes and
the organization of competitions in combination
with tobacco brands or tobacco companies as
well as the sponsoring of individuals, institu-
tions and events are also part of advertising.
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Zigarettenwerbung in Deutschland und Japan

AulRenwerbung /
Outdoor Advertising /

=¥ IN

Deutschland / Germany / F 1/

In Deutschland wird regelméafRig in mehrwo-
chigen Kampagnen an Hauswéanden, Plakatwanden
und an Haltestellen des o6ffentlichen Personennah-
verkehrs flirTabakprodukte geworben. Zum Einsatz
kommen grolRe Plakatwéande, Litfal3sdulen, Leucht-
reklamen und beleuchtete Plakatwéande, die so
genannten City-Lights.

In Japan gibt es wenig AulRenwerbung in Form
von grof3en Plakaten, aber die Industrie nutzt alter-
nativ Zigarettenautomaten und die AulRenwande
von Geschéften.
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In Germany, tobacco is frequently advertised
outdoors through campaigns that last several
weeks. The advertising is on walls, billboards
and at stops of public transport. In use are
large billboards, advertising columns, neon
signs and illuminated billboards, the so-called
City-Lights.

In Japan, the number of billboard advertising is
limited, but the industry uses front and side panels
of vending machines and the outer walls of retail
shops as alternatives of conventional billboards.
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Zigarettenwerbung in Deutschland und Japan

2 Werbung am Verkaufsort /
Point of Sale Advertising /

i SR T

Deutschland / Germany / F 1/

Zigaretten sind allgegenwartig, da sie prak-
tisch Uberall zu kaufen sind: In Supermarkten, im
Einzelhandel, in Zeitschriftenldaden, an Tankstellen,
in Gastronomiebetrieben (liber Automaten) und
natirlich auch in Tabakwarenfachgeschaften. All
diese Orte bieten der Tabakindustrie die Mdglich-
keit, flir ihre Produkte zu werben.

In Japan werden Automaten als Alternative
zu Plakatwéanden fiir Werbung genutzt. Einige
Apotheken verkaufen auch Tabak.




RAVEHRICB T B 2NaLE

Cigarettes are for sale virtually everywhere: In
supermarkets, retail stores, newspaper stores,
petrol stations, hospitality businesses (through
vending machines) and of course in special
tobacco shops. All these places offer an oppor-
tunity for the tobacco industry to advertise and
promote their products.

In Japan, vending machines are used as alter-
native billboards. Some pharmacies are also
selling tobacco.
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Zigarettenwerbung in Deutschland und Japan

3 Zigarettenautomaten /

Vending Machines /
5 e ¢ B

Deutschland / Germany / K1/

Zigarettenautomaten stellen per se eine Werbung
fir die darin enthaltenen Produkte dar. AuRerdem
werden die Automaten als Werbeflache genutzt.

Zigarettenautomaten sind in Deutschland und
Japan omnipréasent: In Deutschland gibt es rund
380.000 Zigarettenautomaten, in Japan sind es
etwa 364.000.

Das Erscheinungsbild der Zigarettenautomaten ist
in beiden Landern sehr unterschiedlich, da sie in Japan
als Alternative zu Plakatwénden genutzt werden.

10



RAVEHRICB T B 2NaLE

Cigarette vending machines per se represent a
medium of advertising for the products inside. In
addition, the machines are used as advertising space.

In Germany and in Japan, cigarette vending
machines are omnipresent: Germany has approxi-
mate 380 000 cigarette vending machines, Japan
has about 364 000.

The appearance of the vending machines in both
countries is very different since in Japan, they are
heavily used as an alternative to billboards.
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Zigarettenwerbung in Deutschland und Japan

Verpackung /
Packaging /

INVITr—Y

Deutschland / Germany / K1/

Die Verpackung vermittelt den ersten Eindruck
vom Produkt und schafft durch Markennamen,
Logo, Farbgebung und Verpackungsform einen
hohen Wiedererkennungswert. Die Verpackung
pragt die Erwartungen des Konsumenten an das
Produkt. Die Hersteller kreieren Markenfamilien;
dabei erhalten Produkte mit unterschiedlichen
Nikotin- und Kondensatwerten unterschiedliche
Farben. Immer wieder werden auch Sonderediti-
onen herausgebracht. Es gibt Packungen, die durch
Farbe und Schrift eher Frauen ansprechen und
Zigaretten mit Geschmackszusatzen, zum Beispiel
in Deutschland Mango und in Japan Vanille, deren
Packungen wie Bonbonpackungen aussehen.

12



RAVEHRICB T B 2NaLE

The packaging gives the firstimpression of the
product and creates a high recognition value via
trade name, logo, colors and form of packaging.
The packaging shapes the expectations of consu-
mers to the product.The producers create brand
families by giving different colors to products
with different nicotine and condensate content.
Again and again, special editions are released.
There are packages that appeal to women by
using feminine colors and letters and cigarettes,
for example in Germany flavored with mango
and in Japan flavored with vanilla, which look
like candy packs.
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Zigarettenwerbung in Deutschland und Japan

Verkehrsmittelwerbung /

Transit Advertising /

S BEEBIAN D i

Deutschland / Germany / K1/

Diese Form von Werbung wird auf privaten
Fahrzeugen angebracht und sie besteht an Bushal-
testellen, Bahnhofen und Flughéafen.

In Deutschland und in Japan gibt es Tabak-
werbung auch an und in den Raucherrdumen an
Flughafen.

14



RAVEHRICB T B 2NaLE

This type of advertising is placed on private
vehicles and it can be found at bus stops, train
stations and airports.

In Germany and in Japan, tobacco advertising
is also placed on and in the smoking rooms at
airports.
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Zigarettenwerbung in Deutschland und Japan

6 Zeitungen und Zeitschriften /

Newspapers and Magazines /

Wt 1] & MR

Deutschland / Germany / F -1/

In Deutschland istTabakwerbung in Zeitungen und
Zeitschriften nicht gestattet. Eine Ausnahme sind Zei-
tungen und Zeitschriften, die nur fiir ein Fachpublikum
herausgegeben werden. Jedoch kdnnenTabakfirmen
auch Imagewerbung fiir ihr Unternehmen machen,
was beispielsweise in Parteizeitungen genutzt wird.

In Japan ist Tabakwerbung in Zeitungen und Zeit-
schriften nicht verboten, aber die Tabakindustrie hat
sich verpflichtet, nicht in Publikationen zu werben, die
vorwiegend von Frauen und Jugendlichen gelesen
werden. Konstenlose Zeitschriften sind jedoch von
dieser Regulierung ausgenommen.

elde-Sonderausgabe 2009 / www.elde-online.de/pdf/Extra_elde2_web.pdf

elde 01/2011 / www.elde-online.de/pdf/elde_2011-1.pdf

Entscheidung 09/2009 / www.entscheidung.de

16



RAVEHRICB T B 2NaLE

In Germany, tobacco advertising in newspapers
and magazines is not allowed. Exceptions are
newspapers and magazines that are issued only
for a specialized audience. But tobacco companies
may also advertise for their company image what
they do in magazines of political parties.

In Japan, tobacco advertising in newspapers
and magazines is not prohibited, but brand adver-
tisements are voluntarily restricted in magazines
whose "major" readers are youth and women. On
contrary, free magazines are escaped from such
regulations.
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Zigarettenwerbung in Deutschland und Japan

Verkaufsforderung /

Promotion /

e 7é e e

Deutschland / Germany / F 1/

Als Verkaufsférderung werden alle zeitlich befris-
teten Marketingaktivititen mit Aktionscharakter
bezeichnet, die den Kunden durch zusatzliche
Anreize erreichen sollen. In Deutschland dirfen
Handler Zigaretten nicht kostenlos abgeben.

Verkaufsforderung in Japan und Deutschland ist
sehr dhnlich: Die bekannteste Art der Verkaufsforde-
rung ist die Verteilung von Gratisproben (Drehtabak,
Zigarillos) und anderem Werbematerial. Dies geschieht
direkt am Verkaufsort, an stark frequentierten Platzen
wie Bahnhofen oder aber an Orten, an denen sich eine
junge Zielgruppe aufhélt, wie zum Beispiel in Disko-
theken, auf Musikfestivals, an Universitdten und in
Jugendcafés. Diese Aktivitdten sind eng mit Veranstal-
tungen verbunden, die von den Tabakfirmen gespon-
sert werden, wie zum Beispiel die von JT gesponserten
»Blue Windy“-Veranstaltungen (mit Mild Seven).

18



RAVEHRICB T B 2NaLE

Promotion is all temporary marketing activity
with designated action character that reaches
customers through additional incentives. In
Germany, it is not allowed for shop owners to
distribute free cigarettes.

Promotion activities in Japan and in Germany
are very similar: The most familiar type of promo-
tion is the distribution of free samples (hand-rolling
tobacco, small cigars) and other promotional
material.This is done directly at the point of sale, at
busy places like train stations or at places that are
frequented by a young target group, such as clubs,
music festivals, at universities and young people’s
cafés. These promotional activities are sometimes
closely linked to events with sponsorship from
tobacco companies, such as “Blue Windy"” events
(featuring Mild Seven) sponsored by JT.
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www.bwt-umi.com (10/2011)
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Zigarettenwerbung in Deutschland und Japan

Sponsoring /
Sponsorship /
1% 1% 1% Bl

Deutschland / Germany / K1/

Als Sponsoring gilt jeder oOffentliche oder private
Beitrag zur Unterstlitzung von Personen, Institutionen
oder Ereignissen, dessen Ziel oder dessen direkte oder
indirekte Wirkung die Verkaufsforderung eines Tabak-
erzeugnisses oder generell vonTabakprodukten ist.

In Deutschland ist das Sponsoring von Veranstal-
tungen erlaubt, wenn es keine grenziiberschreitende
Wirkung hat. Sponsoring inTV und Horfunk ist nicht
gestattet. Die meisten Sponsoringaktivitaten der
Tabakindustrie finden in Deutschland auf Musikver-
anstaltungen statt.

In Japan gibt es keine gesetzlichen Einschran-
kungen fiir Sponsoringaktivitdaten. Japan Tobacco
richtet jedes Jahr Golf- sowie ,,.Shogi“-Turniere aus,
welche an Kinder gerichtet sind. Au3erdem hat JT
professionelle Volleyballteams und ist Sponsor von
Volleyballturnieren. Die Spieler dieser Teams unter-
richten auch Kinder im Volleyballspielen und tragen
dabei das Firmenlogo auf ihrenTrikots. Das Sponso-
ring von TV- und Radioprogrammen ist ublich und
alle wichtigen privaten Sender haben mindestens
eine Sendung, inklusive Nachrichtensendungen,
die von JapanTobacco gesponsert wird.

Flyer Marlboro Beatonation 2010 / www.partyshooters.de (10/2011)

Flyer Marlboro Gold Dare Night 2010 / www.partysan.net (10/2011)

20



RAVEHRICB T B 2NaLE

Sponsorship is any public or private contribu-
tion to support individuals, institutions or events
with the aim or the direct or indirect effect
of promoting a tobacco product or tobacco
products in total.

In Germany, the sponsorship of events is
allowed if it has no cross-border effects. Spon-
sorship on TV and radio is not allowed. Music
events are the most heavily sponsored events in
Germany.

Sponsorship in Japan has no legal limita-
tions. Every year, Japan Tobacco holds the Golf
Cup and the children targeting ‘Shogi’ tourna-
ments. It also has professional volleyball teams
and sponsors volley ball games. The players of
these teams are teaching volleyball to children
with company’s logos and uniforms. Sponso-
ringTV and radio programmes are also common
and all the private key stations have at least one
program including news shows sponsored by
JapanTobacco.
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www.jti.co.jp/knowledge/shogi/index.html (10/2011)

www.jti.co.jp/knowledge/jtcup/index.html (10/2011)

www.jti.co.jp/knowledge/thunders/index.html (10/2011)

www.jti.co.jp/knowledge/marvelous/index.html (10/2011)

21



9 Werbung in der Gastronomie /

Zigarettenwerbung in Deutschland und Japan

Advertising in Hospitality
Venues /

RENGICH T B )L

Deutschland / Germany / F 1/

Zigarettenwerbung findet auch in gastrono-
mischen Betrieben statt. Die Tabakindustrie stellt
den Gastronomen Aschenbecher, Sonnenschirme,
Teelichtbehélter, Wolldecken und andere niitzliche
Gegenstdande mit dem Aufdruck einer Zigaretten-
marke zur Verfliigung.

22



RAVEHRICB T B 2NaLE

Cigarette advertising also takes place in hospi-
tality venues. The tobacco industry provides
ashtrays, parasols, candle containers, blankets
and other useful items with the imprint of a ciga-
rette brand to caterers.

ZNTAREHERIRBIEREDEERICENTE
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Deutschland / Germany / F 1/
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Zigarettenwerbung in Deutschland und Japan

10 Werbung im Intermet /
Internet Advertising /

T St AN

Deutschland / Germany / F 1/

Fir das Internet besteht in Deutschland zwar ein
grundsétzliches Tabakwerbeverbot, es gibt aber eine
juristische Grauzone und die Tabakhersteller und
-handler nutzen das Internet, um fiir ihre Firmen zu
werben. So haben Tabakkonzerne Firmenwebseiten
eingerichtet, auf denen ausflihrlich Gber das Unter
nehmen, seine Philosophie und seine Produkte infor-
miert wird. Au3erdem présentieren sich im Internet
Handler, wie zum Beispiel ,,cigarre24.de; die Bilder aller
Zigarettenschachteln zeigen. Es gibt keine zuverlas-
sigen Zugangskontrollen, die gewahrleisten, dass nur
Erwachsene die betreffenden Internetseiten besuchen.

In Japan unterhalten JT, BAT und PM neben ihren
Firmenauftritten auch Internetseiten mit Zugangs-
kontrollen. Auf diese kdnnen nur Gber 20-Jahrige
Raucher zugreifen, die sich vorher ausgewiesen und
ihren Rauchstatus angegeben haben. Tabakwaren-
einzelhandler diirfen nach Uberpriifung des Alters
Tabakwaren Uber das Internet verkaufen.

www.jti.com/brands/overview (10/2011)

www.pmi.com/deu/our_products/pages/our_products.aspx (10/2011)

www.cigarre24.de/zigaretten/index.php (10/2011)

24



RAVEHRICB T B 2NaLE

Although there is a general ban on tobacco
advertising on the internet in Germany, there
is a legal gray area and the tobacco manufac-
turers and dealers use the internet to promote
their business. Thus, tobacco companies have
set up business websites with detailed infor-
mation about the company, its philosophy and
its products. Retailers such as “cigarre24.de”
showing pictures of all cigarette packages are
also present.There are no reliable access controls
to ensure that only adults visit these websites.

In Japan, JT, BAT and PM keep websites
with access controls in addition to their corpo-
rate internet presences. Only adult smokers
over 20 can visit these sites after providing a
personal ID and their smoking status. Retail
shops can sell cigarettes via the internet after
age verification.
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Japan / Japan / HA

www.tabako-sakuranbo.co.jp/top.php (10/2011)

www.jti.co.jp/tobaccobrand/index.html?js=/tobaccobrand/index.html (10/2011)

www.pmi.com/ja_jp/our_products/pages/our_products.aspx (10/2011)
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Zigarettenwerbung in Deutschland und Japan

Personliche Kommunikation /
Personal Communication /

IN—Y PN AIa = — 3V

Deutschland / Germany / F 1/

In Deutschland und in Japan erfolgt das Direktmar-
keting zwischen dem Raucher und dem Hersteller
zumeist durch Gewinnspiele oder auf Events. Sobald
die private Adresse mit der Zustimmung zu weiterer
Werbung weitergegeben wurde, versendet die Firma
E-Mails oder Post mit so genannten ,Verbraucherin-
formationen® Es gibt auch die Moglichkeit, kostenlos
ein Packchen Zigaretten zugeschickt zu bekommen.

In Japan sind ein Altersnachweis, ein Benutzer-
profil und die Angabe des Rauchstatus notwendig,
um einen Zugang hierzu zu bekommen.
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RAVEHRICB T B 2NaLE

In Germany and in Japan the direct Marketing
between the smoker and the manufacturer takes
place mostly by means of winning competitions
or at events. Once the private address is passed
on with the consent to receive other advertising,
the company sends e-mails or post with so-called
~consumer information” There is also an opportu-
nity to get a free pack of cigarettes by mail.

In Japan, a proof of age, a user profile and the
declaration of smoking status are required to get
an access on this.
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Japan / Japan / HA

www.jttc.jp/pin/web.html (10/2011)

www.jti.co.jp/inquiry (10/2011)

www.marlboro.jp (10/2011)
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Zigarettenwerbung in Deutschland und Japan

Produkte mit Zusatznutzen /

Retail Value Added /

=
A53HH

Japan / Japan / HA

In Deutschland ist es verboten, Rabatte zu
gewahren oder beim Kauf von Tabakprodukten
andere Gegenstande zuzugeben.

In Japan erhalt man beim Kauf von Ziga-
retten oftmals Pramien dazu, wie zum Beispiel
Feuerzeuge, Federmappen oder Broschen. Seit
einer massiven Tabaksteuererhohung im Jahr
2010 geben einige kleine Geschafte Waren, wie
zum Beispiel Dosenkaffee oder Kaugummis,
kostenlos hinzu, um die Preiserh6éhung
auszugleichen.
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In Germany, it is not allowed to offer discounts
or to add any other items to the purchase of
tobacco products.

In Japan, non-tobacco products such as
lighters, pen cases or brooches are offered
together with the purchase of cigarettes. After
a massive tax hike in 2010, some convenience
stores added goods to compensate the price
increase, such as canned coffee or a pack of
chewing gums.
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Zigarettenwerbung in Deutschland und Japan

Indirekte Werbung:
Brand Stretching /

Indirect Advertising:
Brand Stretching /

HEYINE

Deutschland / Germany / F 1/

Indirekte Werbung ist eine Form der Markendiver
sifizierung. Dieser Begriff, auch als Brand Sharing
oder Brand Stretching bezeichnet, bezieht sich auf
die Verwendung von Zigarettenmarkennamen,
Logos oder anderen charakteristischen Elementen
der Zigarettenmarken fiir Nicht-Tabakprodukte, wie
zum Beispiel Kleidung und Parfum.

In Japan gibt es diese Art von Werbung nicht,
allerdings ist es kein Problem solche Produkte, wie
beispielsweise Kleidung von Marlboro Classics,
Uber das Internet zu importieren.
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RAVEHRICB T B 2NaLE

Indirect advertising is a form of trademark
diversification. This term, also called brand
sharing or brand stretching, refers to the appli-
cation of cigarette brand names, logos, or other
distinctive elements of cigarette brands to non-
tobacco products like clothing and perfume.

In Japan, there is no direct selling of brand
stretching, however, popular items, such as
Marlboro Classics clothing, can easily be
imported through the internet.
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Deutschland / Germany / K1/

www.camelactive.de/ (10/2011)
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Zigarettenwerbung in Deutschland und Japan

1 4 Werbetrends /

Trends in Advertising /

Jis 5 D i)

Deutschland / Germany / K1/

In den letzten Jahren werden in Deutschland
und besonders in Japan verstarkt Mentholziga-
retten beworben.

In Deutschland besteht zudem einTrend zu Ziga-
retten ohne Zusatzstoffe.
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RAVEHRICB T B 2NaLE

In recent years advertising of menthol ciga-
rettes has boosted in Germany and even more
so in Japan.

In Germany, there is also a trend for the adver-
tising of additive-free cigarettes.
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Japan / Japan / HA
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Zigarettenwerbung in Deutschland und Japan

Handlungsempfehlungen /

Recommendations /

e 5

Trotz zunehmender Werbebeschrankungen
gelingt es der Tabakindustrie immer noch, sich
und ihre Produkte werbewirksam zu prasentieren.
Dies ist bedenklich, da Jugendliche gegeniiber
Werbebotschaften sensibler sind als Erwachsene.
Es ist belegt, dassTabakwerbung Jugendliche zum
Rauchen verfiihren kann.

Nur ein umfassendes Tabakwerbeverbot, das
alle Formen der direkten und indirekten Werbung
einschliel3t, kann Kinder und Jugendliche vor den
verfihrerischen  Marketingstrategien  schiitzen.
Ein solches umfassendes Verbot aller Formen von
Tabakwerbung fordert das Rahmentibereinkommen
zur Einddmmung des Tabakkonsums (Framework
Convention on Tobacco Control, FCTC) der Welt-
gesundheitsorganisation in seinem Artikel 13. Die
Leitlinien zu diesem Artikel empfehlen ein Verbot
der Zigarettenautomaten, ein Werbeverbot am
Verkaufsort sowie standardisierte Verpackungen, um
die Werbung tber die Verpackung zu verhindern.

Die FCTC wurde als erster zwischenstaatlicher
Vertrag unter der Leitung der Weltgesundheits-
organisation ausgehandelt mit dem Ziel, heutige
und kiinftige Generationen vor den verheerenden
gesundheitlichen, gesellschaftlichen, 6kologischen
und wirtschaftlichen Folgen des Tabakkonsums
und des Passivrauchens zu schutzen. Deutschland
und Japan haben das Abkommen unterzeichnet
und ratifiziert; damit haben sich beide Lander
verpflichtet, umfassende Werbeverbote einzu-
fUhren. Auch haben beide Lénder den Leitlinien
zugestimmt, sodass eine klare Empfehlung abzu-
leiten ist:

Deutschland und Japan miussen handeln und
ihre internationalen Verpflichtungen in nationale
Gesetze umsetzen. Die Krebsforschungszentren in
Deutschland und Japan bieten hierbei ihre Unter-
stitzung an.



RAVEHRICB T B 2NaLE

Despite increasing advertising restrictions,
the tobacco industry is still very effective in
advertising itself as well as its products. This
is problematic because adolescents are more
sensitive to advertising than adults. There is
evidence that tobacco advertising can seduce
youngsters to smoke.

Only a comprehensive ban on tobacco
advertising which includes all forms of direct
and indirect advertising can protect children
against the seductive marketing strategies.
Such a comprehensive ban covering all forms of
tobacco advertising is demanded by the Frame-
work Convention on Tobacco Control (FCTC) of
the World Health Organization in its article 13.
The guidelines on this article recommend a ban
on cigarette vending machines, an advertising
ban at the point of sale as well as standardized
tobacco packages to prevent advertising on
cigarette packages.

The FCTC was negotiated as the first
intergovernmental agreement under the
auspices of the World Health Organization with
the aim to protect present and future gene-
rations from the devastating health, social,
environmental and economic consequences of
tobacco consumption and to protect from the
exposure to secondhand smoke. Germany and
Japan have signed and ratified the agreement so
that both countries have committed to introduce
comprehensive advertising bans. Both countries
also agreed to the guidelines so that there is a
clear recommendation:

Germany and Japan must act and implement
their international obligations into national law.
For this purpose, the cancer research centers of
Germany and Japan offer their support.
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Zigarettenwerbung in Deutschland und Japan

Kontakt /
Contact /

A S okes

Dr. Martina P6étschke-Langer, M.A.
Head, Unit Cancer Prevention and
WHO Collaborating Centre forTobacco Control

German Cancer Research Center

Im Neuenheimer Feld 280, 69117 Heidelberg, Germany

Tel: +49 (0) 6221 42 30 07
Fax: +49 (0) 6221 42 30 20
E-Mail: m.poetschke-langer@dkfz.de

Web: www.tabakkontrolle.de

Yumiko Mochizuki-Kobayashi, MD, PhD
Division Chief, Tobacco Policy Research Division
Center for Cancer Control and Information Services
National Cancer Center

5-1-1, Tsukiji, Chuo-ku, Tokyo 104-0045, Japan

Tel: +81 3 3547 5201 ext. 4765

Fax: +81 3 3547 8098

E-Mail: ymochizu@ncc.go.jp









