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Schweizer Volksinitiative

egehren zur
sinitiative

100°000 Stimmburgerinnen konnen €
Anderung der Verfassung einreichen =

Die Unterschriften mussen innerhalb von \1
gesammelt und offiziell beglaubigt werden.

Uber das Begehren muss eine Volksabstimmung
durchgefuhrt werden.

Die Annahme des Volksbegehrens bedingt, dass sich
sowohl die Mehrheit der Bevolkerung wie auch der
Stande (Kantone 26) dafur aussprechen.

Monaten
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Volksbegehren zum Verbot der Tabak-
und Alkoholwerbung (Zwillingsinitiativen)

1987: Bildung einer breite alition
von Gesundheitsorganisationemfiir
ein Verbot von Tabak- und
Alkoholwerbung

Alkohol- und Tabakpraventionsorganisationen,
Krebs- und Lungenliga, Verbindung der
Schweizer Aerzte, Abstinentenorganisationen
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Lancierung Zwillingsinitiativen

1988: Zwei Initiativen:

Verbot der Tabakwerbung inkls

Sponsoring + 1% der Tabaksteuer fur
Pravention

Verbot der Alkoholwerbung inkil.
Sponsoring

1989: Einreichung der beiden Volksbegehren
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1988

Bildung breiter Koalition geg

Werbeve : otem
nitzen nlelagndem,
aber schaden allen

Niichterne Fakten iiber
Werbung und alkoholische Getrédnke

O

Vereinigung gegen weitere Werbeverbote

AT 2004

die Zwillingsinitiativen

Les interdictions
publicitaires

Inefficac
et mémed

Des faits clairs et nets
a propos de la publicité du tabac

O

Association contre la pralifération des interdictions publicitaires




Mitglieder der Koalition

30 Industriezweige und Gesellsch
der Leitung des Verbands Schweizeris
Werbegesellschaften

Tabak, Bier, Wein, Spirituosen, Agenturen und
Gesellschaften der Werbung, Medien, Plakate, Kinos,
Verlage, Druckereien, Handel, Warenhauser, Gastro,
fuhrende Wirtschaftsorganisationen, Andere (Klubs....)
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Inhaltliche Schwerpunkte und Vorgehen des
Gegners

NON A LA MISE
SOUS TUTELLE!

,,Redefreihé\

2XNON

AUX INTERDICTIONS PUBLICITAIRES
(INITIATIVES JUMELLES - 28.11.93)
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Tabak- und Alkohol im Hintergrund:

Im Vordergrund: Werbewirtschaft,
Verlage, gesponserte Events
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» Machtige gemeinsame Front
far die ung, fur die
,Freiheit’, g n die lustlosen
JAlles-Verbiete

o 150 von 244 Parla
am Gangelband der
Tabakindustrie

o Grosse burgerliche Part
mit der Tabakindustrie
(Mehrheit in der Schweiz)

Verbotitis

rier
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Resultate der Zwillingsinitiativen 1993

Tabak: 25.6 % Ja,

Alkohol: 25.3 % JA,

INITIATIVES
JUMELLES

2 x OuUIl

1979: Guttemplerinitiative 41% Ja
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Was hatten uns die Gegner voraus?

$5355$

Fruhzeitiges Losschlagen
Langer Atem

Inhalte der Debatte bestimmt

Breite vereinte Front

Tabak- und Alkoholindustrie im Hintergrund
Wirtschaftliche Lage

Die Medien und die Politik auf seiner Seite
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